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Un été chaud et...
exceptionnel

es saisons passent et se défilent tout au
long de I'année. Nous revoila en plein été

avec toute sa splendeur, sa chaleur, son cli-
mat méditerranéen, et ses plages ensoleillées.

La détente est au rendez-vous dans nos 14
wilayas cotieres, et aussi dans nos 455 plages
agréés et autorisées a la baignade. Cette année,
la volonté des pouvoirs publics est grandis-
sante avec ce nombre de plages attribuées en
concession aux hoteliers et autres profession-
nels du tourisme. D’ailleurs, une simple visite
a Bejaia, Sidi Fredj, Tipasa, Oran, Skikda, et
Annaba, et vous remarquerez le changement
total dans le décor, dans l'accueil et aussi dans
le service offert aux estivants.

Dans ce registre, le groupe HTT, fort de ses 12
hotels balnéaires, et 3 centres touristiques, a
mis le paquet et promis un été exceptionnel.
Il a pris une série de mesures pour garantir le
bien étre des clients, et réussir, dentrée, une
saison placée sous le theme « Les vacances fi
Bladi».

Un theme qui sied bien a cette vaste opération
de séduction pour la communauté algérienne
installée a I'étranger, et a laquelle, les groupes
touristiques HTT, la SIH, 'ONAT, la FNHT, et
I'ONT ont pris part avec le conseil du renou-
veau économique algérien (CREA).

Dans ce numéro, on a mis en avant, les Anda-
louses a Oran, les sables d'or a Zeralda et le CT
Village a Tipaza. Trois endroits féeriques de
la rive sud de la méditerranée. Ils proposent,
tous les trois, des retrouvailles avec la nature,
la mer, la pureté de lair, et garantissent une
totale déconnexion du stress et de la pression
des grandes villes. Bref, le dépaysement total
dans le décor bleu de la méditerranée...

On aura le temps de braquer les feux sur
d'autres unités et complexes, avant la fin de
la saison. En attendant, savourons le temps,
et attardons-nous sur ces expositions occa-
sionnelles, dans les hétels mais aussi dans les
plages. Les artisans profitent du rush des es-
tivants pour montrer leurs savoir-faire, et les
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clients trouvent leurs choix dans des souvenirs
uniques et authentiques...

En attendant, savourons le temps et attar-
dons-nous sur cette gastronomie saisonniere
qui réveille le Palais des plus gourmands. Ces
restaurants éphémeres, qui proposent, des dé-
lices culinaires et des grillades sur braise en
pleine brise de la grande bleue, et ou, chaque
bouchée, est une invitation au voyage.

En attendant, savourons le temps et saluons les
efforts de ces entreprises qui sengagent a fa-
ciliter le transport des estivants... la SNTF qui
a modernisé ses trains pour étre le bon com-
pagnon du voyage, 'TENMTV qui a mobilisé 4
navires de grande capacité pour accueillir la
communauté nationale a I'étranger, ou encore
Air Algérie qui a augmenté le nombre de vols,
diversifié les destinations, et lancé tout un pro-
gramme Osra, face a la demande croissante
des voyageurs.

Il y a méme, les institutions économiques et
financieres, a limage dAl Salam Bank qui met
en avant son engagement sociétal pour proté-
ger la nature et participer a la cause environ-
nementale avec ce livret dépargne « Le livret
vert »

Clest dire que la saison estivale est exception-
nelle dans tous les segments.
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A LA UNE

M Cette ouverture marque le début d'une période ou

la ville rayonne de vie, attirant des estivants avides
de découvrir ses trésors cachés et de profiter de son
ambiance chaleureuse et festive. Le ministre de
I'Intérieur, des Collectivités locales et de 'Aména-
gement du territoire, Brahim Merad a présidé le 22
juin 2024, en compagnie du ministre du Tourisme
et de I'Artisanat, Didouche Mokhtar Fouverture of-
ficielle de la saison estivale 2024. Selon lui, cela «
marque un moment deffervescence et denthou-
siasme particulier a travers tout le pays ». Il a mis
en exergue le fait que « Tous les secteurs et services
publics sont préts a fournir les meilleures presta-
tions a tous les citoyens surtout ceux qui comptent
passer des vacances avec la famille et découvrir le
pays ». Il a ajouté en outre : « Nous avons donné des
instructions a lensemble des 14 wilayas cotiéres,
pour faciliter 'arrivée de la communauté nationale
résidant a étranger, qui découvrira, le potentiel et
les capacités de leur pays ».

Dans ce contexte, 'application électronique « Mos-
taganem Wijhati » (Mostaganem, ma destination),
a été mise en service apres avoir été réalisée par
une startup pour la promotion touristique et l'at-
tractivité de la wilaya comme destination touris-
tique et de loisirs.

455 plages autorisées a la baignade...

Le lancement officiel de la saison estivale 2024 a
été précédé par une opération daménagement de
la facade maritime de Salamandre. Les travaux
ont été entamés a partir de la falaise des rochers
en passant par le port de péche et de plaisance et
Salamandre (commune de Mostaganem) jusqu’a la
plage de la crique a Mazagran. Cette facade enre-
gistre une dynamique et une affluence dense des
citoyens et estivants. Pour 'année 2024, sur un to-
tal de 613 plages, 455 plages ont été autorisées a la
baignade et seront ainsi surveillées. 175 plages ont,
par contre, été interdites a la baignade « essentiel-
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lement pour pollution ou parce quelles constituent
un danger pour les vacanciers ». 10 000 agents pro-
fessionnels de la protection civile déployés pour
surveiller les plages autorisées a la baignade.

Les équipements sont soutenus par des moyens
matériels supplémentaires, notamment en ce qui
concerne les canots pneumatiques pour une in-
tervention rapide dans les opérations de sauvetage
en mer : 254 canots ont été ainsi mis en service
comme moyens de soutien supplémentaires en
plus des équipements collectifs et individuels.

... Dont certaines mises en concession

La concession des plages pour les hoteliers est une
premiere depuis longtemps. Elle est effective a Be-
jaia, Zéralda, Tipaza et Sidi Fredj pour ne citer que
ces villes. La formule a été saluée par beaucoup
d’investisseurs et d'acteurs du secteur du tourisme.
« Clest une tres bonne chose. La concession permet
non seulement de lutter contre lexploitation anar-
chique des plages, mais aussi de garantir leur pro-
preté. Cela sans oublier les dividendes qui seront



générés pour les collectivités locales », analyse-t-
on. Elle régule les acces et garantie des standards
élevés de service et d'entretien. Ces nouvelles me-
sures permettront aux Algériens de passer leurs
vacances dans leur pays et de profiter des paysages
tout en leur assurant sécurité, confort et tranquil-
lité, loin des problémes qui peuvent perturber ses
vacances. La gratuité des plages reste un vrai défi
et un des enjeux pour les collectivités locales. Cette
formule devra néanmoins étre préparée a 'avance
pour laisser le temps aux acteurs d’acheter du ma-
tériel et former le personnel.

Le CREA met le paquet

Cette saison estivale est caractérisée en outre par
une vaste opération et un coup de séduction pour
la communauté algérienne installée a Iétranger.
Les membres du Conseil du renouveau écono-
mique algérien (CREA) se sont engagés a optimiser
leurs offres de service lors de la saison estivale a
travers, notamment, des prix promotionnels. La
décision a été prise, lors dune rencontre regrou-
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pant les groupes touristiques HTT et SIH, 'ONAT
de'ONT ainsi que la Fédération nationale des hote-
liers et tourisme, soit, un ensemble de participants
représentant plus de 1600 hotels répartis sur le
territoire national. Les objectifs a atteindre, en fa-
veur des familles algériennes du pays et la commu-
nauté nationale établie a étranger, sont de « leur
permettre de bénéficier de prix attractifs dans des

hébergements hoteliers de qualité tout au long de »m»
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M lannée, et leur donner la possibilité de découvrir
I'immense patrimoine touristique de notre pays »,
a souligné le CREA

Opération de séduction pour

la Diaspora Algérienne

Dans sa stratégie de promotion de la destination
Algérie, le gouvernement et sur instruction du pré-
sident de la République, Abdelmadjid Tebboune,
avait pris une série de mesures en faveur des Algé-
riens établis a I'étranger. Des tarifs promotionnels
ont été annoncés par les deux pavillons nationaux
maritime et aérien. La compagnie aérienne natio-
nale, Air Algérie, avait annoncé le lancement d'une
nouvelle offre dédiée spécialement aux familles
algériennes pour les vacances dété. Baptisée «
Osra (famille) », loffre comprend des réductions «
significatives » sur les tarifs des billets. Sagissant
des tarifs, la compagnie nationale a révélé que les
vols depuis 'Algérie vers étranger débutent a par-
tir de 22 500 DA, tandis que les vols internationaux
en provenance de I'étranger vers I'Algérie, débutent
a partir de 168 euros (Tunis-Alger-Tunis). Concer-
nant le transport maritime, des réductions impor-
tantes ont été proposées par la compagnie algé-
rienne de navigation maritime « Algérie Feries ».

Concernant la circulation des personnes, de nou-
velles mesures ont été prises. Les citoyens algé-
riens résidant a Iétranger et titulaires de passeports
étrangers valides peuvent, jusqu'au 31 octobre 2024,
entrer et sortir, de facon exceptionnelle, du terri-
toire national, sans l'obtention préalable d'un visa,
en présentant un passeport étranger valide, avec,
soit une piece d’identité nationale biométrique,
soit un passeport biométrique algérien expiré. Des
mesures qui s'inscrivent dans le cadre des efforts
fournis en vue de prendre en charge les membres
de la communauté nationale résidant a étranger,
de faciliter leur entrée sur le territoire national et
leur retour a leur résidence habituelle
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Faire de cet été, une expérience estivale
inoubliable...

Lessor touristique de la saison estivale a un impact
économique considérable sur les wilayas cotieres.
Les commerces locaux, les restaurants, les hétels
et les centres de loisirs bénéficient de l'augmenta-
tion du nombre de visiteurs. Les marchés artisa-
naux, ou se vendent des produits locaux tels que
les poteries, les bijoux et les textiles, prosperent
également grace a la demande accrue des tou-
ristes. Au-dela de son aspect économique, la saison
estivale est également un phénomene social. Elle
représente un moment de convivialité, de retrou-
vailles et de partage pour de nombreuses familles.
Clest l'occasion pour les Algériens de renouer avec
leurs racines, de découvrir de nouveaux paysages
et de créer des souvenirs inoubliables.

Le ministre du Tourisme et de l'artisanat Mokhtar
Didouche est convaincu que IAlgérie posséde tous
les atouts nécessaires pour offrir une expérience
estivale inoubliable a ses visiteurs, qu'ils soient
nationaux ou internationaux. Il parle dambition
collective de faire de cette saison estivale « un mo-
ment exceptionnel pour notre pays ».

... Et un moteur économique pour
le tourisme

Au fur et a mesure que la saison estivale avance,
le taux d'occupation des hotels et complexes bal-




néaires va grimper particulierement apres le 15
juillet. Pour eux, au-dela de farniente et de la dé-
tente, 1équation est économique. En effet, clest
durant cette période que les hotels génerent une
grande partie de leurs revenus annuels. La forte
demande touristique entraine une hausse des ré-
servations, optimisant ainsi leur rentabilité. Les
gestionnaires et propriétaires d'établissements
anticipent cette affluence en renforcant leurs ef-
fectifs avec des saisonniers, en ajustant leurs offres
et en assurant une qualité de service la plus cor-
recte possible pour fidéliser leur clientele estivale.
Cette dynamique économique est non seulement
bénéfique pour les entreprises du secteur, mais
contribue également a stimuler 1'économie locale
en créant des emplois saisonniers et en augmen-
tant les dépenses dans les commerces avoisinants.
Ainsi, la saison estivale représente un véritable
moteur économique pour le tourisme en Algérie,
soutenant la croissance du secteur et favorisant le

développement durable des infrastructures tou-
ristiques a travers le pays. Si beaucoup d’Algériens
peuvent soffrir des vacances dans des complexes,
certains vont faire des navettes villes/plages pen-
dant la journée vers les cotes Est et Ouest dAlger,
Oran, Ain Témouchent et Mostaganem, en plus de
Jijel, Skikda, Annaba et Tarf. La location des appar-
tements et des villas sera un grand appoint pour
le secteur qui enregistre un déficit en nombre de
lits. La catégorie des séniors mise plutot sur le ther-
malisme et le bien-étre, un marché constant et sur
les régions de montagnes Tala Guilef, Yakouren et
Tikjda.

Programme d’animation a Alger

A Alger, il a été procédé a louverture de 61 plages
autorisées a la baignade avec la mobilisation de
tous les équipements nécessaires pour assurer le
succes de la saison estivale de cette année. Dans
le but de lutter contre toutes formes dexploitation
non autorisée des plages, 'Office des parcs, des
sports et des loisirs d’Alger (OPLA) a été chargé
de la location des équipements de plage au profit
des estivants, tandis que la gestion directe de 15
parkings d'une capacité totale de plus de 5000 vé-
hicules a été confiée a I'Etablissement de gestion
de la circulation et du transport urbain (EGCTU),
en vue déviter les tarifs aléatoires. Il a été mis en
place un programme global danimation dans les
domaines du sport, des loisirs, de la culture et de
l'art, a travers des activités au centre de la capitale,
dans les grandes rues et les places publiques.

Une corniche ensoleillée a Oran

Cet été, pas moins de 32 plages ont été autorisées
a la baignade sur les deux flans de la corniche
Oranaise, dont la toute nouvelle « Diwana», situé
dans la commune d’El Angor, dans la daira dAin
El-Turck. Dans le cadre de l'opération doctroi des

droits de concession pour lexploitation touristique »»
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M desplages, des points ont été réservés en dehors des

plages pour la pose des chaises, tables et parasols.
Par ailleurs, un programme é été élaboré pour as-
surer le contrdle et I'inspection des établissements
hoteliers, durant toute la saison estivale, afin d'of-
frir aux estivants les meilleures prestations. S'agis-
sant de 'animation touristique au niveau des com-
munes cotiéres et pour permettre aux estivants de
jouir des bienfaits de la mer et passer d’agréables
séjours, plusieurs activités culturelles, sportives et
divertissements sont programmeées.

Une rive animée a Béjaia...

La bande littorale de la wilaya de Bejaia, longue de
146 km, offre cette année 35 plages surveillées ou-
vertes a la baignade, pour un nombre total de 46
plages. Par ailleurs, sur les 25 concessions de plage
proposées, 21 ont trouvé acquéreurs. En matiere
d'infrastructures hoteliéres, la wilaya qui proposait
une vingtaine détablissements aux touristes, avec
une capacité daccueil totale sélevant a 5195 lits,
sest vu renforcée par la mise en service de deux
nouveaux hotels et une capacité daccueil de 230
lits. L'animation culturelle ne sera pas en reste,
avec élaboration d’'un programme par la direction
de la culture, un volet auquel contribueront égale-
ment la direction de la jeunesse avec des activités
sportives ludiques, ainsi que la corporation des ar-
tisans qui exposeront leurs produits aux touristes.

BT Tourisme & Voyages n°36

... Etla grande évasion a Skikda

Lawilaya de Skikda accueille chaque année plus de
7 millions de vacanciers. Elle compte 35 plages au-
torisées a la baignade. Les centres de vacances ont
été prévus a l'intention denfants du Sud du pays et
qui ont été préparés et aménagés. Son littoral, long
de 140 km, est un véritable trésor pour les ama-
teurs de plages et de paysages maritimes. Skikda
offre des opportunités exceptionnelles pour le tou-
risme balnéaire et d'aventure. Ses plages idylliques,
comme celles de Stora, El Marsa, Guerbes, Fil Fila,
et Collo, sont des destinations de choix pour les va-
canciers. Les sources thermales dAin Charchar et
Azzaba, ainsi que la source minérale de Beni-Ouel-
bene, ajoutent une dimension bien-étre au séjour.
Loffre hoteliere diversifiée, avec 28 hotels totali-
sant 1233 chambres, renforcent son attractivité. 11
y a une diversité en matiere d'hétels de 3 a 5 étoiles
et des camps de toile ont été installés. Depuis le ler
juin et jusqu'au 18 aofit, l'affluence au niveau des
plages est énorme.

Partir a Skikda, cest aussi aller a la découverte du
patrimoine local. L'Hotel de Ville, un édifice su-
blime et lumineux inauguré en 1900 et construit
par le céleébre architecte francgais Charles Monta-
land et le Palais Azza, I'un des plus beaux joyaux
architecturaux mais aussi le mieux conservé de la
ville.
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Journée nationale du tourisme
I’Algérie met en valeur ses atouts

La journée nationale du tourisme a été célébrée le 25 juin dernier, cette date, fixée
expressément avant le rendez-vous des grandes vacances d'été, est concue pour
marquer I'avénement de la saison estivale au double plan marketing et information.

brée le 25 juin dernier a 'hotel Mercure Alger

en présence du ministre de la communica-
tion Mohamed Laagab, du ministre du Tourisme et
de I'Artisanat Mokhtar Didouche, du ministre de la
culture et des arts Soraya Mouloudji, des représen-
tants des organisations officiels et des directeurs
de plusieurs institutions médiatiques. Elle avait
comme objectif de promouvoir et de consacrer 'at-
tention au tourisme algérien et de mettre en valeur
leur valeur sociale, culturelle et économique, ainsi
que de mettre en évidence le potentiel du tourisme
et son impact sur la réalisation des objectifs de dé-
veloppement durable.

I a journée nationale du tourisme a été célé-

Des festivités dans toutes les régions

Plusieurs festivités ont eu lieu dans différentes
régions du pays. La direction du tourisme et de
lartisanat de Tipasa a pris l'initiative de réunir au
complexe touristique la Corne d’Or, les différents
intervenants dans le secteur afin de débattre de
la situation et les perspectives du tourisme en gé-

néral a Tipasa, mais, surtout tenter de trouver les
mécanismes pout, notamment mieux prendre en
charge les touristes. A Béjaia, ['événement a donné
lieu a lorganisation au niveau du siege de la Mai-
son de l'artisanat a Sid Ali Labhar, dune exposition
d’affiches et de dépliants riches en données sur les
potentialités touristiques que renferme la région,
dont les structures hotelieres, la monographie tou-
ristique de la wilaya, les circuits, les sites culturels
et archéologiques, et dautres volets promouvant le
tourisme balnéaire, culturel et ['écotourisme. Ghar-
daia a mis en évidence ses sites architecturaux tres
pittoresques et les belles palmeraies avec son sys-
teme de partage des eaux de ruissellement, unique
au monde et ses bains thermaux de Zelfana.

Mise en valeur des potentialités
touristiques...

La Journée nationale du tourisme en Algérie repré-
sente non seulement une célébration des richesses
culturelles et naturelles du pays, mais aussi une
occasion cruciale pour évaluer les progres réalisés
dans le secteur touristique et planifier les actions
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futures. Cet événement permet aux acteurs du tou-
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M risme, qu'ils soient publics ou privés, de se rassem-

bler pour discuter des initiatives entreprises au
cours de I'année écoulée, de leurs succes et des dé-
fis rencontrés. Les discussions portent souvent sur
les infrastructures touristiques, la promotion des
destinations locales, I'amélioration des services et
l'accueil des visiteurs. C'est également un moment
pour mettre en lumiere les projets innovants et les
collaborations internationales visant a attirer da-
vantage de touristes. En outre, cette journée offre
une plateforme pour aborder les enjeux environ-
nementaux et de durabilité, afin de s'assurer que le
développement touristique se fait dans le respect
des écosystémes locaux et des communautés

... Et de nouvelles stratégies
de Marketing

Cette année a été aussi caractérisée par la simpli-
fication des démarches de loctroi de visas pour
attirer plus de touristes étrangers pendant la sai-
son saharienne (visas de régularisation a l'arrivée).
Une nouvelle vision qui consiste a préparer une
saison estivale ou saharienne et a développer un
tourisme durable et diversifié tout au long de l'an-
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née, et a valoriser la richesse de notre patrimoine
culturel, historique et naturel. Il s'agit de créer des
expériences touristiques variées et attractives, en
mettant en avant nos montagnes majestueuses,
nos sites archéologiques fascinants, nos oasis pit-
toresques, ainsi que notre cuisine et notre artisanat
unique. Le but est de positionner IAlgérie comme
une destination touristique de premier plan, en
investissant dans des infrastructures modernes,
en améliorant la qualité des services offerts aux
visiteurs et en promouvant activement notre pays
a l'international. « Nous devons également encou-
rager le tourisme interne, afin que chaque Algé-
rien puisse découvrir et apprécier les trésors de




son propre pays » Par ces propos, le ministre du
tourisme et de l'artisanat invite tous les opérateurs,

publics et privés sans distinction, a rejoindre cette
dynamique et a contribuer activement a la réalisa-
tion de cette vision

Des chiffres prometteurs

Aussi, la Journée nationale du tourisme se veut
étre une halte indispensable pour faire le bilan
des réalisations passées et dessiner les contours
des futures stratégies de promotion touristique,
dans le but de « positionner lAlgérie comme une
destination de choix sur la scene internationale et
encourager le tourisme domestique ». Plusieurs in-
dicateurs ont été mis en exergue : la contribution
du secteur au développement local sest traduite
par l'afflux de pres de 3,3 millions de touristes dont
2,2 millions d'étrangers, l'élargissement du parc
hotelier a 1650 unités d'une capacité globale de 152
000 lits, plus de 5000 agences de voyages et plus
de 200 guides touristiques locaux et étrangers. 800
projets touristiques ont été lancés a méme d'assu-
rer 90 000 lits et 45 000 emplois. Les atouts naturels
et le portefeuille foncier du secteur sont énormes.
IIs sétendent sur 1600 km de littoral ainsi que les
parcs naturels classés patrimoine matériel et im-
matériel, 249 zones d'expansion touristique (ZET)
classées et 282 sources thermales.

Un coup d’ceil aux médias spécialisés
Le ministre de la Communication, Mohamed

Laagab, est convaincu que 'Algérie ceuvre a retrou-
ver sa place légitime dans la carte touristique mon-

A LA UNE

diale « Cest 1a ou les médias sont
appelés a assumer leur role dans
la promotion de la destination
Algérie », a-t-il mis en évidence.

A ses yeux, les médias ont une
importance capitale dans la
promotion des destinations tou-
ristiques et des territoires de
notre beau et immense pays.
Seulement, il déplore, l'intérét
des médias nationaux pour le
tourisme qui reste modeste. Se-
lon lui, « Notre pays dispose d'un
potentiel touristique énorme,
mais nous ne comptons qu'un
nombre trés réduit de médias
spécialisés dans ce domaine.
Peu de programmes sont consa-
crés au tourisme, et nous notons
un manque d’intérét de la presse
écrite et électronique pour ce secteur ».

Des conférences ont précisé a cette occasion que
les journalistes spécialisés jouent un role essentiel
dans la promotion et la compréhension des des-
tinations touristiques. Leur travail contribue non
seulement a informer et inspirer les voyageurs
mais aussi a soutenir le développement durable
et équilibré du secteur. Ils transforment les expé-
riences de voyage en récits captivants. Leur voca-
tion consiste a inspirer les lecteurs a explorer de
nouvelles destinations, mais « leur métier implique
des compétences en écriture, en recherche et en
observation pour produire des guides, des articles,
des blogs et d'autres contenus liés au voyage » En-
fin, dans son message, le ministre du Tourisme et
de I'Artisanat a tenu a dire que « Les médias sont un
partenaire de choix dans le processus de valorisa-
tion et de promotion des potentialités touristiques
de I'Algérie ». Il a salué « le professionnalisme des
médias qui semploient a mettre en lumiere la
beauté de notre pays » et leur contribution dans le
déploiement des plans marketings au niveau natio-
nal et 1nternat10nal
“ R
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Des ceuvres mediatiques pour

Le ministére du Tourisme et de I'Artisanat, et le ministére de la communication, ont
saisi I'occasion de la Journée nationale du tourisme pour organiser, conjointement, le
concours du Prix de la meilleure ceuvre médiatique tourlsthue 2024.

T T bt T
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ne initiative, ambitieuse et porteuse des- le ministre du Tourisme et de lArtisanat, Mokhtar
poir qui vise a promouvoir la destination Didouche et la ministre de la Culture et des Arts,
touristique Algérie tant au niveau natio- Soraya Mouloudji.

nal quinternational, et qui souligne les efforts Le jury du concours a recu 174 ceuvres média-
constants des hautes autorités du pays pour encou-  tiques touristiques. Les lauréats de cette édition
rager le tourisme intérieur. En effet, 'un des prin-  gont Chahrazed Yenoun, journaliste 2 'ENTV; ayant
cipaux objectifs de ce concours est de valoriser  remporté le Prix du meilleur reportage télévisé,

les talents médiatiques qui mettent en lumiere les  ygucef Khelif, journaliste 4 la Radio algérienne
merveilles de notre pays. Pas moins de 174 journa-

listes ont soumis leurs ceuvres les plus inspirantes
etinnovantes, qui capturent l'essence de Algérie et
incitent a la découverte de ses trésors cachés.

En récompensant les meilleures contributions
médiatiques, le concours vise également a stimu-
ler 1a production de contenu de haute qualité, ca-
pable d'attirer l'attention des touristes. Ainsi, les
autorités esperent renforcer l'image de [Algérie en
tant que destination incontournable pour les voya-
geurs en quéte d'authenticité et d'aventure.

Quatre récompenses et plusieurs prix...

Les lauréats au concours du Prix de la meilleure
ceuvre médiatique touristique 2024 ont regu leurs
distinctions lors d'une cérémonie présidée par le
ministre de la Communication, Mohamed Laagab,
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promouvoir I'Algérie

(Prix du meilleur reportage radiophonique), Ab- des souks animés d'Alger, dans les oasis du Saha-
delhakim Assabaa (meilleur article touristique), ra ou au sommet des montagnes de Kabylie, ils
outre le site Web "Tahwas press" qui a décroché capturent l'essence méme de chaque lieu. Les ar-
le Prix du meilleur site web pour la promotion du ticles sont des invitations au voyage, des fenétres
tourisme algérien. Mokhtar Didouche, ministre ouvertes sur des cultures riches et des paysages a
du tourisme et de lartisanat a précisé que « I'idée  couper le souffle. Plus qu'une simple contribution,
de ce Prix, née a l'occasion de la célébration de la  ils continuent a partager leurs découvertes, a révé-
Journée nationale du tourisme (25 juin), a été pro- ler les trésors cachés et a inspirer I'Ame voyageuse
posée au ministre de la Communication en vue de  qui sommeille en chacun des lecteurs, auditeurs
contribuer a la promotion de la destination touris-  ou téléspectateurs.

tique Algérie et mettre en avant les
efforts des hautes autorités du pays
visant a consolider le tourisme in-
terne et a démontrer ses atouts
et ses potentialités ». Pour lui, les
journalistes spécialisés jouent un
role essentiel dans la promotion et
la compréhension des destinations
touristiques. Leur travail contribue
non seulement a informer et inspi-
rer les voyageurs mais aussi a sou-
tenir le développement durable et
équilibré du secteur.

Les miroirs de l'Algérie
touristique

Leur role est capital et primordial.
Certains spécialistes de la com-
munication diront méme que les
médias sont inévitables et incon-
tournables pour la promotion de la
destination Algérie. C'est grace a eux
que nous réussirons a refléter la vé-
ritable image de IAlgérie touristique
atravers les plumes des journalistes,
les ondes des radios et les caméras
des télévisions. Ils sont « les miroirs
de lAlgérie touristique ». Qualifié
souvent de partenaire par les diffé-
rents ministres du tourisme qui se
sont succédé ces dernieres années,
il s'agit maintenant dapprofondir
cette collaboration en élaborant
des stratégies médiatiques visant a
valoriser la destination Algérie. Le
nombre de publication et de médias
électroniques reste largement insuf-
fisant de 'aveu méme du ministre de
la communication et il faudra aller
vers un mécanisme daccompagne-
ment et de soutien.

... Pour encourager les
meilleurs plumes

Les journalistes spécialisés dans le
tourisme font découvrir les mer-
veilles de notre pays. Leur plume i
est une passerelle entre les voya-
geurs et les destinations, tissant
des récits envolitants qui invitent
a l'évasion. Que ce soit au cceur

Enrédigeantdesarticles, enréalisant
des reportages et en émettant des
critiques constructives, ils peuvent
contribuer de maniére significative
a la promotion des destinations tou-
ristiques. Une collaboration entre le
gouvernement et les journalistes de-
vient impérative afin de promouvoir
' image du pays en formant tous les
g intervenants engagés dans la diffu-
T ﬂf‘ sion de I'information quel que soit le
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Le marketing touristique a

A LA UNE

Les 16e journées internationales sur le marketing touristique ont réuni des experts et
des professionnels du secteur pour explorer les tendances, les défis et les opportunités
dans lI'industrie du tourisme.

stratégique du marketing dans la promotion,

la fidélisation des visiteurs, et la compétitivité
des destinations. En effet, les habitudes de voyage
ont profondément changé, depuis le covid 19, et
les stratégies marketing doivent sadapter pour
répondre aux nouvelles attentes des touristes,
a commencer par lusage des technologies
numériques devenu incontournable.
Les réseaux sociaux, les blogs de voyage et les
plateformes de réservation en ligne sont des
outils essentiels pour toucher un public large et
diversifié. La réalité virtuelle permet aux touristes
de vivre des expériences immersives avant méme
de se déplacer. Le storytelling et la création de
contenus authentiques et engageants sont au coeur
des stratégies de marketing touristiques.

Cet événement a mis en lumieére I'importance

Ces journées ont été loccasion de partager des
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études de cas et des témoignages d’acteurs du sec-
teur. Certains pensent que I'industrie hoteliere est
a un tournant passionnant de son évolution avec
les technologies digitales qui ouvrent de nouvelles
opportunités et défis. D’autres voient que les ho-
tels peuvent non seulement améliorer lexpérience
client, mais aussi renforcer leur compétitivité sur
le marché en restant a la pointe de I'innovation.

Une nouvelle ére pour les clients

Omarouayache Mehdi, directeur des systemes
d'informations du Groupe HTT qui compte 17 fi-
liales et 73 unités hotelieres, a affirmé que « La
digitalisation et personnalisation sont les axes
prioritaires, a I'hétel, les clients recherchent l'in-
novation et des services qu'ils ne retrouvent pas
chez eux ». Il donne une statistique importante : «6
cyberacheteurs sur 10 sont sur les sites de voyage



A LA UNE

‘ere numerique

et de tourisme. Mais il faut vaincre la résistance au
changement car dans toute acceptation de techno-
logie, le facteur humain est essentiel. Le décalage
générationnel entre les équipes est une équation
a résoudre. Il faut apprendre a assimiler certaines
nouvelles méthodes de travail et certaines nou-
velles technologies ».

Mohamed Boudali, directeur des études et du déve-
loppement a Four Winds Travels, filiale du Touring
Club Algérie, a mis en exergue qu'il faut « suivre les
tendances, sortir de l'ordinaire et des sentiers bat-
tus. Le marketing fait partie de lactivité ».

L’interaction grdce aux réseaux sociaux

Le marketing digital s'adosse sur des stratégies
qui consistent a créer des contenus engageants en
commencant par les récits visuels. Les blogs de
voyage peuvent améliorer le référencement natu-
rel et attirer les visiteurs organiques, ce sont des
visiteurs qui utilisent les moteurs de recherche sur
latoile. Il y a aussi la stratégie des réseaux sociaux,
tout en utilisant le courrier pour fidéliser encore
plus les clients dun organisme, dune société de
tourisme en envoyant des newsletters régulieres
pour informer les abonnés des nouveautés ou en-
core des offres spéciales. La segmentation, clest-a-
dire segmenter la liste des abonnés en fonction de
leurs intéréts et comportements pour envoyer des
messages ciblés et persistants. On peut utiliser éga-
lement les campagnes de publicités en ligne.

Les visites virtuelles peuvent titiller la curiosité
pour aller voir ce site sur place. A travers les vi-
sites 360° ou des expériences de réalité virtuelle
(VR, webinaire et lives), en utilisant Facebook ou
Instagram, pour interagir avec les potentiels voya-
geurs et répondre a leurs questions en temps réel.

Quand lintelligence artificielle
entre en jeu

Rahmani Mostefa Kamel, professeur d’universités
dans le domaine du marketing et du management et
conseiller a l'export au niveau du ministere du com-
merce, pense que le role de I'TA (intelligence artifi-
cielle) dans la transformation de l'industrie du tou-
risme est important. Cest un sujet cuisant qui n'est
pas futuriste, cest d'actualité mais qui ne cesse dévo-
luer et aussi de rentrer dans la vie de tout un chacun.
Elle se manifeste a plusieurs niveaux. Le premier est
la recherche de destinations et la réservation. Le se-
cond consiste en la personnalisation de lexpérience
a travers la mémorisation des actions qui sont entre-
prises par le voyageur. Les entreprises de tourisme
exploitent la profusion d'informations qui sont dans
les bases de données. 11 a cité aussi l'assistance vir-
tuelle, loptimisation des opérations de gestion des
revenus pour les hotels, la planification des itiné-
raires en ce qui concerne les compagnies aériennes
en utilisant des algorithmes par exemple pour la ges-
tion du trafic aérien, l'affectation du personnel navi-
guant aux aéronefs et les aéronefs vers les lignes de
destination.

LTA permet didentifier
les comportements des
clients et les modeles de
voyages. Elle a permis la
traduction et la commu-
nication. Cest en quelque
sorte une solution pour
résoudre les problémes
linguistiques ou cultu-
rels. LTA a la capacité
de permettre aux entre-
prises de créer des inte-
ractions plus pertinentes
avec leurs clients, ce qui
peut conduire a une meil-
leure fidélisation et une
satisfaction client.
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TAGHIT seduit ses touristes

Quelque 3200 touristes issus de la communauté
nationale établie a 'étranger ont séjourné dans
la région de Taghit (Sud de Béchar), au terme de
la saison du tourisme saharien, selon des acteurs
locaux du secteur du tourisme.

Ils ont été accueillis au niveau d’un hotel du chef-lieu
de la commune de Taghit, dans le cadre d'un pro-
gramme effectué en collaboration avec des agences de
voyages et de tourisme, grace a la réduction exception-
nelle de 50% proposée par la compagnie aérienne Air
Algérie du 10 mars au 13 avril derniers, sur les billets
des vols internationaux a destination de l'Algérie, au
profit des membres de la communauté nationale éta-
blie a l'étranger.

Ce programme leur a permis de découvrir les sites tou-
ristiques, naturels et historiques de Taghit, et les diffé-
rentes facettes du patrimoine culturel matériel et im-

mateériel de cette région. Diverses activités culturelles,
artistiques et sportives ont été organisées a travers dif-
férents espaces naturels de la région (Dunes et palme-
raies) pour égayer leur séjour touristique.

Taghit, souvent surnommeée "la perle de la Saoura", est
célebre pour ses paysages époustouflants de dunes
dorées, ses palmeraies luxuriantes et ses ksour histo-
riques. Cette richesse naturelle et culturelle constitue
un atout majeur pour attirer les touristes en quéte d'au-
thenticité et d'aventure. La région offre une multitude
d'activités, allant des randonnées a dos de chameau
aux soirées traditionnelles sous les étoiles, en passant
par la découverte des gravures rupestres préhisto-
riques. Les touristes de la diaspora cherchent souvent
a redecouvrir leur pays d'origine, tout en partageant ces
expériences avec leurs familles et amis. Ce phénoméne
contribue a renforcer les liens avec la culture algérienne
et a stimuler l'économie locale.

T Tourisme & Voyages n°36



Le groupe HTT met en avant
ses hotels balnéaires

S’il y a un groupe Hotelier qui surfe sur les vagues cet été, c’'est bien le groupe Hotellerie
Tourisme et Thermalisme (HTT), grace a ses hotels balnéaires qui longent toutes

les wilayas cotieres du pays. Les 12 hotels balnéaires et les 3 centres touristiques
appartenant au groupe ont la... cote durant la saison estivale et garantissent des séjours
mémorables a leurs visiteurs. Pour cet été,le HTT a décidé de mettre les bouchées
doubles pour offrir une expérience unique et exceptionnelle.

Ammar Guellati, qui donne le ton au groupe

en prenant une série de mesures pour amé-
liorer la performance des services, et garantir le
bien étre des estivants. Il veut, surtout, mettre en
avant la destination touristique Algérie, avec un
slogan, bien significatif « Les vacances fi bladi » et
un objectif « de ramener le maximum de touristes
Algériens, a commencer par la diaspora qui réside
en Europe, et aussi les résidents locaux pour leur
permettre découvrir, encore plus leur pays et pas-
ser des vacances chez eux »

Les vacances fi Bladi

Afin de répondre aux attentes des voyageurs les
plus exigeants, le groupe a déja entrepris des réno-
vations majeures dans plusieurs de ses hoétels bal-
néaires. Les chambres ont été modernisées avec
des équipements haut de gamme, tout en conser-
vant le charme et l'authenticité qui font la réputa-

C’est le premier responsable du groupe, M

=

tion du groupe. Les espaces communs, tels que les
piscines, les spas et les restaurants, ont également
été repensés pour offrir un confort et une élégance
sans pareil.

Lune des priorités du groupe pour cet été est den-
richir l'offre d'activités et d'animation a travers des
soirées a theme et des événements spéciaux qui se-
ront organisés tout au long de la saison pour diver-
tir et émerveiller les clients. Pour cet été, le groupe
a investi dans la formation de son personnel, afin
de garantir un accueil chaleureux et personnalisé.
Les équipes sont formées pour anticiper les be-
soins des clients et répondre a toutes leurs attentes,
qu'il s'agisse de conseils touristiques, de demandes
spéciales ou de la gestion de situations imprévues.
La gastronomie est un autre point fort des hotels
balnéaires du groupe HTT. Pour cet été, les chefs
des restaurants du groupe ont élaboré des menus
raffinés mettant en avant les produits locaux et de
saison. Les clients pourront savourer une cuisine
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M authentique et créative, dans des cadres idylliques,

souvent avec vue sur la mer.

Les Andalouses donnent le ton

Le premier a donner l'exemple est le complexe
touristique les andalouses d'Oran qui mise sur des
séjours les pieds dans l'eau et I'évasion sous les pa-
rasols. La direction assure que les séjours des va-
canciers, dont la durée moyenne est fixée, cette an-
née, a 8 jours et 7 nuitées, seront des plus agréables
possibles. Le complexe est fréquenté par 50 % de la
clientele provenant des ceuvres sociales des entre-
prises nationales, 30 % de particuliers nationaux,
15 % des Algériens résidant a I'étranger et 5% des
étrangers non résident. Un lieu dépaysant a Iécart
delaville. Le village les Andalouses sétend sur une
superficie globale de pres de 20 hectares et dis-
pose de 120 bungalows, 50 villas et 403 chambres
et 14 suites et gére une plage d'un kilometre dans le
cadre d'une concession.

Du Sable d’Or a Zeralda

L'EGT Zéralda propose ses hoétels en bord de mer
et invite les vacanciers a se laisser bercer par le
doux soleil et les bruits des vagues. Les chambres
de I'hotel Les Sables d'Or sont de véritables cocons
de confort et de tranquillité. Chaque matin, les va-
canciers peuvent se réveiller avec une vue splen-
dide sur la mer, le soleil levant colorant 'horizon
de teintes dorées, un véritable remede pour I'ame.
La plage est sans doute l'attraction principale. Les
vacanciers peuvent passer des journées entieres a
se prélasser au soleil, les pieds dans le sable chaud.
Les eaux cristallines invitent a la baignade, tandis
que le bruit des vagues crée une symphonie na-
turelle. Les vacanciers peuvent s’installer confor-
tablement pour assister a ce spectacle naturel,
ou le ciel et la mer se fondent dans une danse de
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couleurs. Ce moment magique est parfait pour
ceux qui sont en quéte de romantisme ou qui sou-
haitent simplement se laisser porter par la beauté
du monde.

Une Corne d’Or a Tipasa

L’EGT Tipasa veut sortir le grand jeu pour la sai-
son estivale. Elle sest déja lancée dans un vaste
programme qui vise a diversifier la gamme des
visiteurs, réduire les effets de la saisonnalité et
augmenter la fréquentation. Derridj Kamel, DG
par intérim, reste convaincu que 1'été est une sai-
son particulierement importante ou les complexes
brillent de mille feux. Ses équipes se sont mobili-
sées pour offrir des expériences inoubliables et
des souvenirs précieux. Ils se reposent surtout sur
des activités variées, et adaptées a tous les ages et
a tous les golts, des promotions attractives, et une
communication efficace pour attirer et fidéliser les
clients.

Le complexe touristique Corne d'Or reste un vé-
ritable bijou sur la Méditerranée. Avec son cadre




enchanteur, ses installations et son expérience
culinaire, il offre une destination de vacances ex-
ceptionnelle. Que ce soit pour se détendre, s'aven-
turer ou se divertir, c’est l'endroit idéal pour passer
des moments inoubliables et un été de réve. Les
soirées étoilées, avec les spectacles et les concerts
créent une ambiance festive et conviviale. Les bun-
galows, congus pour se fondre parfaitement dans
le paysage naturel, sont a la fois élégants et confor-
tables. Les espaces verts favorisent la relaxation
et augmentent la satisfaction des visiteurs de tous
ages.

Plaisirs balnéaires a Sidi Fredj

Sidi Fredj veut retrouver son éclat d'avant. Djaafar
Bouslimani, PDG de 'EGT Sidi Fredj, assure que «
les vacanciers seront recus a bras ouverts, ils vont
se sentir chez eux ». A la Résidence Marina, des
duplex de luxe sont proposes pour des séjours dex-
ceptions avec la mise a disposition de véritables
appartements préts a vivre avec cuisine équipée, le
tout accompagné de service. Lobjectif de cette an-
née, selon la direction générale, est de viser le par-
ticulier, cest-a-dire les familles, les groupes d'amis,
les jeunes mariés. Cet été, le complexe touristique
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Sidi Fredj se réinvente pour offrir a ses visiteurs
un mélange parfait de détente, de féte et d'aven-
ture. Avec ses soirées scintillantes, ses animations
pour tous les 4ages et sa délicieuse cuisine locale,
Sidi Fredj se présente bien plus qu'une destination
balnéaire. C'est un véritable lieu de vie, ou chaque
moment passé est une célébration de la joie et du
plaisir.

A Thotel El Marsa, des événements artistiques se-
ront organisés ainsi que des soirées familiales.
Des prix ont été mis en place pour des séjours de 7
nuitées et des prix attractifs pour les longs séjours.
L'hotel permet a ses clients de plonger dans sa pis-
cine et profiter du soleil sur la terrasse.

Béjaia surfe avec les Hammadites

L'hotel Les Hammadites reste un pole touristique
par excellence a Bejaia. Son principal atout : il a
les pieds dans l'eau avec 800 metres de plages. Les
gérants surfent sur cet avantage pour attirer une
clientele essentiellement familiale et qui apprécie
le fait de profiter de la plage sans avoir a se déplacer
loin, ce qui est tres pratique pour les familles avec
enfants ou pour ceux qui veulent maximiser leur
temps au bord de l'eau. Les vues spectaculaires sur
la mer ajoutent a l'attrait visuel et au sentiment de
détente.

Le groupe HTT sait que Iété est une période cru-
ciale pour les revenus des hotels et des complexes
touristiques. Cest pour cette raison que Ammar
Guellati, PDG du groupe, a instruit ses unités pour
faire preuve d’adaptation et de réactivité pour se
différencier et fidéliser leur clientele dans un sec-
teur concurrentiel, en constante évolution. Avec
une gestion plus efficace et un engagement en fa-
veur de la modernisation, le groupe pourra retrou-
ver son dynamisme, et avoir un impact significatif
sur le développement du tourisme en général.
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Complexe touristique les Andalouses

La perle dela
corniche oranaise |
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et e complexe les Andalouses est lceuvre  tées mais de vivre une expérience dans un cadre
du célebre architecte francais Fernand . agréable, loin du stress des villes et le tourbillon
g Pouillon, il est distant de 25 Km de la ville = . de la vie moderne. =t

natlonal d’Oran il est 1mp1ante sur une plage en
£ verdoyante, et sétend au milieu d'un espace vert

| assiette suffisante pour batir les 125 bungalows -
* situés en face de la plage, les 50 villas de type F3'!

. de 372 chambres, soit 744 lits.
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Situé dans un cadre féerique sur la corniche
d’Oran, le complexe les Andalouses est le
premier grand centre touristique de I'ouest du
pays et 'un des plus beaux en Algérie. Il possede
une plage en sable dorée de 1200 m,le long de la
baie des corailleurs et au pied d’'une montagne
verdoyante.

- - » -
= ______.,.I—-r,_-.hl-- Lk P BT e ek Sl o e B oL
- o "'H.--
g e R ———— i ——

O el i, P = d o T
et

ristes (universitaires). Les Andalouses ont ainsi E les clients a pratiquer des sports nautiques, ren-

T plusieurs atouts a faire valoir pour augmenter la | = contrer, découvrir, échanger, écouter, communi-

et s r_-"_";‘. R fréquentation, notamment en Hiver et au prin- quer, partager, apprendre, rapprocher, savourer

. temps. Il y a la belle plage ou on peut apprécier £ des moments agréables aux corps et a l'esprit.

~_ autant le levée que le coucher de soleil. Son sable

-~ estfin et s’y baigner est un pur bonheur, un mo- |

£ : '_ ~ ment dévasion, et un avant-got de vacances en
_-_ e famllles, couples ou entre amis.

Clest la nouvelle approche du directeur général
Ait Mohand qui a multiplié, depuis sa récente no-
"= mination, les réunions avec son staff dirigeant et
ses cadres pour préparer convenablement cette
saison estivale, et prouver que ce lieu a toutes les
cartes entre ses mains pour saffirmer comme
une destination de choix, aussi bien pour les na-
tionaux que les étrangers.

Plusieurs atouts a faire valoir

“3 Dans toutes ses offres et promotion, les Anda-
=4 louses joue la carte de I'émotion et parle au coeur
2% des consommateurs.

Un lieu emblématique

Autre point fort des Andalouses, les bungalows
face au bleu de la Méditerranée. Un décor de va-

Désormais, se dorer sur les plages au soleil n'est
plus la seule attractivité, La direction veut aller
au-dela du cliché et de la carte postale, et inviter
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M) cances idéal. La majorité des bungalows ainsi que

les blocs d’hétel ont été rénovés. Au printemps, des
familles Oranaises viennent louer des bungalows
pour féter un anniversaire entre amis et proches
ou organiser des séances de barbecue en plein air.
Cela rapproche les générations et consolide le lien
social. « Clest un rituel. Pour les Oranais les Anda-
louses est un lieu emblématique. Une famille qui
habite Benidorm a Alicante tenait a venir chaque
année aux Andalouses. Il y a comme une attracti-
vité qui les pousse a vouloir séjourner méme pour
quelques jours », nous confie un réceptionniste.

Des activités de sports nautiques...

Parmi les activités lancées, figure la plongée
sous-marine et linitiation a la planche a voile.
Elles entrent, beaucoup plus, dans l'aspect loisirs
que dans la pratique sportive, et completent avan-
tageusement la palette touristique. Les néophytes
ont tendance a consommer lors de son séjour une
prestation nautique (séance de voile, location d'un
kayak) comme il le ferait de n'importe quelle autre
activité touristique ou ludo-sportive (visite d'un
site, promenade en vélo...).

Les Andalouses peuvent aussi intégrer dans leur
marketing territorial des séjours pour sportifs pour
des regroupements ou préparer des compétitions.

Des points de ventes

Parmiles décisions prises par la nouvelle direction,
ce sont ces nombreux points ventes mis a la dispo-
sition des clients a 'intérieur du Centre, cela va de
la restauration rapide, aux commerces multiples
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et les services, Ainsi les estivants n'ont pas besoin
de sortir a lextérieur pour accéder a leurs besoins.
Cette nouveauté de multiplier les points de ventes
a lintérieur méme d’un centre touristique, obéit
a la nouvelle tendance mondiale qui permet aux
hoteliers de rentabiliser au maximum leur centre
et augmenter ainsi, le nombre demploi saisonnier.
Ainsi, chacun trouve ses comptes.

La carte gastronomique

Le complexe mise aussi sur la restauration pour
mettre en évidence les spécialités culinaires algé-
riennes et surtout celle d'Oran. La gastronomie est
un atout majeur pour le développement du tou-
risme. Lexpérience du visiteur, au cours de son
voyage, est en rapport direct avec la cuisine. Les
gérants du complexe ont compris que la recherche
dexpériences gastronomiques se situe désormais
au méme niveau, pour ce qui est des motivations




de voyage, que visiter un musée, venir apprécier
la musique ou admirer l'architecture d'une desti-
nation. Le chef promet bien des surprises pour les
estivants et les futurs visiteurs.

Les andalouses ont plusieurs endroits o manger
: un restaurant gastronomique d'une capacité de
300 couverts/jour, un restaurant traditionnel Ski-
fet El Bey d'une capacité de 80 couverts/jour, une
terrasse grillade d'une capacité de 50 couverts/jour,
une pizzeria dune capacité de 50 couverts/jour,
un restaurant pensionnaire d'une capacité de 250
couverts/jour, un snack-bar dune capacité de 150
couverts/service, un café maure, un salon de thé et
une crémerie

La niche du Corporate

Un autre marché intéresse la direction du com-
plexe, cest celui des Séminaristes et des entre-
prises qui invitent leurs cadres pour des congres de
trois a quatre jours. Ces derniers peuvent joindre
lutile a lagréable pour prolonger son séjour et
profiter du centre de thalassothérapie pour une
remise en forme, ou partir a la découverte de la

région, et faire du télétravail depuis son lieu de vil-
légiature. En effet, le télétravail a permis a de nom-
breux travailleurs de devenir des digital nomads et
donc de travailler tout en profitant des destinations
touristiques et hotels. Ainsi au lieu de rentrer a la
fin de sa réunion, avec le dernier train ou le der-
nier avion, le voyageur d’affaires peut profiter de
quelques jours supplémentaires au début ou a la
fin du voyage pour se consacrer du temps de loisirs
et de bien-étre.

La vague du bien-étre

La saison estivale constitue un évenement majeur
au niveau de ce complexe balnéaire du fait d'une
dynamique touristique importante en relation avec
les flux considérables des estivants (provenant de
toutes les régions du pays et de notre communau-
té établie a I'étranger) et du fait de ses retombées
socioéconomiques. Mais les Andalouses veulent
changer d'image et ne pas étre le complexe de 1été
mais des quatre saisons, et pour lutter contre la sai-
sonnalité, le complexe les Andalouses a surfé sur
la vague moderne avec la création dun centre de
thalassothérapie et de remise en forme, une struc-
ture importante dotée des derniéres techniques de
la science du bien-étre. Un centre qui constitue un
nouveau relais de croissance pour lentreprise tou-
ristique, et ou le visiteur pourra venir pour se dé-
connecter de la vie trépidante, se soigner, et vivre
des moments intenses.
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: lendroit est I'archétype du village de va-

cances méditerranéen avec murs blanchis
a la chaux, volets bleus et loggias ombragées et...
les pieds dans l'eau. Son architecture est pensée
comme un décor ou le touriste se promene en
changeant de scene, de tableau, de plateau.

L’empreinte de Fernand Pouillon est partout

Le village touristique épouse la découpe des ro-
chers et plonge littéralement ses piliers dans l'eau.
Un hymne a la Méditerranée. Tout a été fait pour
émouvoir et émerveiller.
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Le CTV de Tipasa
le village mediterraneen

Le complexe touristique Village (ex-CET Tipasa) est un endroit idéal pour
tous les vacanciers en quéte de repos et de dépaysement dans le féérique
décor bleu de la méditerranée.
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Le complexe touristique de Tipasa Village possede
toutes les composantes historiques, naturelles,
matérielles et humaines qui font de lui une desti-
nation unique a léchelle nationale et internatio-
nale. 11 fait partie intégrante de 'EGT Tipasa, et
représente a lui seul 60 a 70% du chiffre d’affaires
de lentreprise qui compte quatre unités. Il a été
construit apres I'indépendance dans le cadre du
projet des villages touristiques. Inauguré en 1969,
il a subi une réhabilitation pour rouvrir ses portes
le 8 Juillet 2021. »

HORSE CLUB

BEEATATRANT
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[l reste un des joyaux de la méditerranée, a 70 Km a

louest de la capitale Alger, a 3km a l'est de la ville de
Tipasa, et 10 km a l'autoroute Est-Ouest.

Une grande capacité d’accueil

Sa capacité d’accueil est constituée de 772 lits ré-
partis sur 210 chambres : bungalow F1 (41), Suite
junior(79), Suite sénior (43) et Villas (47). I pos-
sede 3 restaurants d’'une capacité globale de 500
couverts, a savoir, le Restaurant Horse Club 100
couverts, Restaurant Casbah 300 couverts et le Res-
taurant Typique 100 couverts.

Le complexe touristique est aussi doté de 3 Bar/
salon de Thé : bar casbah, bar américain et bar
Horse club. Le parking est d'une capacité d’accueil
de 1200 véhicules).
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Des offres enrichies...

Derridj Kamel, DG par intérim, reste convaincu
que lété est une saison particulierement impor-
tante ou les complexes brillent de mille feux. Il a
insisté sur les offres enrichies par des activités va-
riées, adaptées a tous les ages et a tous les gofits.
Tout est réuni pour un séjour exceptionnel.

La saison estivale représente aussi une opportu-
nité majeure pour maximiser les profits et attirer
une clientele diverse. Cest pour cette raison que
I'EGT Tipasa a préparé la saison dans les moindres
détails. Avec l'augmentation du nombre de clients,
maintenir un niveau élevé de service peut deve-
nir complexe. Le staff managérial est conscient
que les hotels doivent se démarquer par des offres




uniques. L'innovation dans les services et les ex-
périences proposées peut également jouer un role
crucial.

...Pour un dépaysement total

Au niveau du CET, on ne passe pas les journées a se
baigner, on est completement dépaysé et décon-
necté totalement du quotidien, grace a un certain
nombre d’activités qui meublent les chaudes jour-
nées dété et méme les soirées. En effet, le com-
plexe touristique est aussi doté de 3 Bar/salon de
Thé : bar casbah, bar américain et bar Horse club,
une pizzeria, 2 piscines adultes/enfants, 4 terrains
de multisports, une salle de gym, une Infirmerie,
une garderie denfant, les enfants trouveront leur
bonheur en jouant toboggan et manege.

Un théatre romain en plein air et un centre déqui-
tation (privé). Le touriste pourra se promener dans
une forét récréative tot le matin ou en début de
soirée, nager dans une plage, profité des espaces
verts. Des locaux commerciaux proposent diverses
prestations. Une base nautique pour activité Sub/
sous-marines (privé) pourra intéresser les adeptes
de ce sport.

k] e

Un lieu attractif pour tous

L'endroit est propice pour tous les vacanciers, mais
durant les autres saisons, cest I'endroit idéal pour
organiser des événements professionnels (sémi-
naires, colloques, journée détudes, lancement de
produits) dans une salle de conférence de 80 per-
sonnes. Le complexe est un endroit pour passer
des vacances dété mais aussi un lieu ou des firmes
nationales et internationales pourront organiser
leurs événements. Ainsi, si vous cherchez un soleil
radieux, des traces de l'histoire antique et certaines
des meilleures plages du littoral algérien, vous ne
pouvez pas vous tromper en mettant le cap sur le
complexe de Tipasa.
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Les Sables d’Or
POUR UN MAGNIFIQUE DECOR

=

, _.,f:*'- ’, alisée par larchitecte Francois Pouillon

', 4. revéte un style architectural unique reconnais-
sable a son utilisation d’argile crue et de mate-
.. riaux traditionnels.

L’hotel, complétement rénové, se compose de -

T Tourisme & Voyages n°36

lassée au patrimoine national, la batisse
L de I'Hotel les Sables d’'Or, dessinée et ré-

207 chambres et 21 suites, 2 salles de restaura- r-= le service et 'amélioration des prestatlons par %
tion avec une capacité totale de 600 couverts, .. la formation de la ressource humaine. La réno- - . =«
- une piscine exterleure, et une plage prlvee ;H vation de I'hotel a eu un impact certain sur la

= Un parking est aussi

clients.

Magnifique décor face ala
méditerranée
@-Sa réhabilitation et modermisation lui-a donné B L

‘1 - g Jo -
~ une meilleure visibilité en mettant 'accent sur __‘:
.

-‘-'3.5-153
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Son nom a lui seul est une invitation au
—— - farniente et aux vacances : Les sables

- garantit une totale déconnexion du stress
et de la pression des grandes villes.

clientele. Elle a répondu a plusieurs objectifs

= : amélioration du confort des clients, moder-

~~ nisation des équipements et de I'image. Passer

= ses vacances dété dans ce lieu est I'assurance

_ de passer un séjour dexception en famille ou

w entre amis dans des commodités rénovées

§ pour offrir un intérieur mélant histoire et mo-

] dernité grace a une intégration discrete de

_ ~ - B technologies de pointe et des vues 4 couper le
AT Pgoietecirrc B souffle.
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m A chaque client, sa chambre

11 existe différentes chambres. Chambre standard
vue mer avec climatisation, coffre-fort, lessive, Mi-
ni-bar, séche-cheveux, téléphone et Wifi gratuit,
chambre supérieure avec les mémes installations,
chambre standard vue jardin avec les installations
similaires, suite senior et suite junior. La chambre
supérieure est dotée d'un type de lit dit « Extra-large
double bed » qui permet un sommeil amélioré et
réparateur.

D'un petit balcon tout en blanc peint, on peut res-
ter plusieurs heures a admirer la beauté de la mé-
diterranée, a écouter le clapotis de leau, a humer
lair marin, a profiter du coucher a 'horizon, bref
a somnoler en étant bercé par le ressac des petites
vagues qui viennent mourir sur un sable fin et doré.

La plage, une attraction de plus

M. Mihoubi Abdelhafid, directeur de I'hétel, et
son staff dirigeant a mis en place une nouvelle dy-
namique, il se repose sur les directives du groupe
pour étre a I'écoute du client « A I'instar de toutes les
unités balnéaires du groupe, et conformément aux
directives du groupe, nous
avons mis tous les moyens
en ceuvre, pour améliorer
les conditions dhéberge-
ment et de restaurations.
et étre a l'écoute de toutes
les doléances du client » re-
leve-t-il, avant de souligner
la nouveauté de cette an-
née a travers la concession
de la plage mitoyenne a
I'hotel «La concession a été
bénéfique pour nous, nous
lavons exploité et mis a la
disposition de nos clients
afin quelle soit un service
attractif, de plus. Idem pour
la piscine réservée unique-
ment a nos clients »

Une stratégie de communication
payante

Pour booster le taux doccupation, la direction de
I'hotel ne sest pas contentée dattendre la venue
des clients. Une véritable stratégie commerciale et
marketing a été adoptée et rendue opérationnelle.
Pour capter lattention des potentiels clients, 'h6-
tel les sables d'Or investi tous les canaux de com-
munication. Il y a la presse et les magazines mais
aussi internet. Le site web de I'hotel a été repensé




et enrichi de photos et de formules accrocheuses.
Une démarche qui vise a créer des publications
attrayantes et les diffuser de la meilleure maniere
possible dans loptique d’atteindre les segments de
voyageurs souhaités, notamment sur les réseaux
sociaux. Les utilisateurs de réseaux sociaux affir-
ment en majorité avoir été inspirés par les photos
pour organiser un voyage.

De lanimation pour agrémenter

le séjour

Outre la plage, la direction a décidé dopter pour des
animations, riches en émotions, qui agrémentent
les séjours. Idéal pour des retrouvailles en famille
ou entre proches dans un environnement offrant
des vues spectaculaires, de nombreux espaces de
détente et tout le nécessaire pour vous évader, vous
ressourcer et surtout profiter pleinement de vos va-
cances. Ici, le mot évasion prend tout son sens. Les
levers et les couchers de soleil augmentent le sen-
timent d'émerveillement suscité par un paysage
d'une rare beauté. L'hétel a une ame et une his-
toire. Un film « Les vacances de l'inspecteur Tahar
», réalisé en 1972 par Moussa Haddad 'aimmortali-
sé dans la mémoire cinématographique. Quelques
scénes ont été tournées autour de la piscine avec
en arriere fond de vrais touristes étrangers. Preuve
que notre tourisme a connu son age dor.
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AIR ALGERIE : I.’OFFENSIVE ESTIVALE

Face a la demande croissante et aux
besoins diversifiés des voyageurs,

Air Algérie a dévoilé une stratégie
ambitieuse qui repose sur trois axes
principaux, a savoir augmentation des
vols, diversification des destinations, et
lancement du programme Osra.

pour Air Algérie, qui affiche, clairement, sa

volonté de la compagnie de renforcer sa pré-
sence sur le marché et de répondre aux attentes
de sa clientele. En effet, Air Algérie a considéra-
blement augmenté le nombre de vols disponibles,
cet été, pour répondre a la forte demande des
passagers, tant nationaux qu'internationaux. La
compagnie espere, ainsi, fluidifier le trafic aérien,
réduire les délais d’attente et doffrir plus de choix
en termes d’horaires de départ et d’arrivée. Air Al-
gérie a introduit de nouveaux créneaux horaires,

I a saison estivale marque un tournant décisif
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incluant des vols tard dans la nuit ou t6t le matin,
facilitant ainsi les correspondances et les plans
de voyage des passagers. Les principales liaisons
concernées par cette décision sont celles reliant
Alger a Paris, Madrid, Barcelone, Istanbul, le Caire,
Frankfort et Tunis.

L'offre OSRA booste les ventes

Le pavillon national a lancé Toffre OSRA pour per-
mettre aux membres de la diaspora de regagner le
territoire national, en famille avec des tarifs avan-
tageux. Une offre qui a aussitot boosté les ventes
dAir Algérie. Lancée le 22 avril dernier, loffre
OSRA dAir Algérie, offre l'avantage de bénéficier
jusqua 70 % de réduction sur les prix des billets
de voyage en famille. Par conséquent, elle permet
de réduire les dépenses voyages, durant la saison
estivale, pendant laquelle les prix des compagnies
aériennes connaissent généralement une impor-
tante flambée. « Cette offre est exceptionnelle, elle
coincide avec la bonne période, a savoir de Juin
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jusqu’a Septembre, cest une premiere dans la vie
commerciale dAir Algérie» souligne le chef de la
division du suivi des agences d’Air Algérie, Mehdi
Sofiane Akache, qui rappelle que le prix de voyage
au départ d'une ville francaise vers I'Algérie a chu-
té de 500 euros a 199 euros sur la méme période «
Clest un succes remarquable avec plus de 289 016
sieges vendus en un mois seulement » explique le
PDG Hamza Benhamouda

Gagner la bataille du ciel...

En se concentrant sur les lignes a forte demande, la
compagnie aérienne espere répondre aux besoins
de ses clients, améliorer sa rentabilité et maximi-
ser les opérations et les revenus durant Iété, ce qui
lui permettra de renforcer sa santé financiere et de
compenser les périodes creuses. Air Algérie veut
surtout renforcer sa position sur le marché pour
se démarquer de ses 27 concurrents étrangers (y
compris les low-cost) et gagner la bataille du ciel.

Et pour réussir cet objectif, la compagnie nationale
peut compter sur le nouvel aéroport international
qui dispose de 120 comptoirs denregistrement, de
12 tapis a bagages et méme de deux postes de sta-
tionnement pour les Airbus A380. Une infrastruc-
ture qui lui permettra de gagner plus de parts de
marché et daccéder a un trafic de transit, comme

“Franoperl

celui des compagnies aériennes étrangeres euro-
péennes ou du Golfe qui desservent notre pays. Ac-
tuellement, Air Algérie assure plus de 200 vols par
jour sur quatre continents.

... Et capter de nouveaux segments

Air Algérie ne se contente pas de renforcer ses
lignes existantes ; elle introduit également de nou-
velles destinations pour répondre aux attentes
d'une clientele toujours plus diversifiée comme la
reprise des vols directs vers Valence.

Cette diversification est stratégique pour capter de
nouveaux segments de marché et offrir des oppor-
tunités de voyage variées aux familles, touristes et
hommes daffaires. Les passagers peuvent désor-
mais profiter des vols directs et réguliers vers des
destinations populaires.

Pour rappel, Air Algérie se prépare a recevoir de
nouveaux avions dans le cadre d'une commande de
15 appareils dont les livraisons débuteront en 2025.
L'investissement dans de nombreux appareils est
lié au développement du marché et au besoin de
remplacer les appareils vieillissants qui génerent
des cofits dexploitation et de maintenance élevés.
En 2023, la compagnie nationale a transporté plus
de 7,2 millions de passagers, soit une croissance de
plus de 47 % sur un an.
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LA SNTF, UN BON COMPAGNON

Voyager en train avec la SNTF en été

est une option pratique, confortable et
respectueuse de I'environnement. Que

ce soit pour des vacances en famille,

une escapade ou un déplacement
professionnel, le train offre une expérience
de voyage agréable et sans tracas.

en effet, les passagers peuvent se déplacer li-

brement a bord pour se dégourdir les jambes
ou visiter le wagon-restaurant, on peut admirer les
paysages, lire, travailler ou, tout simplement, se dé-
tendre avant d’arriver, sans stress a sa destination.
Le voyage par train est une option idéale pour se
rendre rapidement, en groupe, dautant qu'il per-
met déviter les bouchons routiers fréquents en été.

Le voyage par train offre plusieurs avantages,

Du confort dans les grandes lignes

Dans ce registre, la SNTF poursuit ses efforts re-
latifs a la modernisation des moyens de transport
en se rapprochant des standards internationaux
aussi bien au niveau des équipements de bord que
du confort afin de mieux répondre aux attentes
des voyageurs. Sur les lignes Alger-Oran et Alger
-Constantine, de nouvelles voitures réhabilitées
(dont 15 voitures de 1° classe, 21 de 2° classe et 4
voitures restaurant), ont été mises a disposition de
la clientele pour augmenter le confort et répondre
toujours mieux aux exigences climatiques durant
ses long parcours de jour ou de nuit. Le train Co-
radia, polyvalent et bi-mode (diesel/électrique 25
KV), circule a une vitesse de 160 km/h. Il offre une
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capacité de 254 passa-
gers, dont 60 en premiére
classe.

Avec des trains
modernes

Ainsi, la climatisation est
assurée dans les trains de
grandes lignes et régio-
naux, les sanitaires clas-
B8 siques ont été remplacés
' par un systeme moderne
a rétention. Le systeme
d'indication des gares et
d‘information sonore et
visuelle diffuse automa-
tiquement des messages
préenregistrés. Des voitures restaurant dans les
trains de long parcours (grandes lignes et régio-
naux) pour les besoins de rafraichissement ou une
restauration rapide. Un service de restauration est
assuré sous forme de repas a la place ou de vente
ambulante par chariot proposant des boissons
chaudes et froides, des sandwiches, confiseries.

De nouvelles liaisons vers

les villes cotieres

Durant la saison estivale, la SNTF a programmeé de
nombreux trajets aller-retour reliant les villes de
lintérieur du pays aux villes cotieres. Ces trains
spéciaux partiront le matin de plusieurs régions et
assureront le retour des voyageurs le soir méme, ce
qui permet aux familles et aux jeunes de profiter
des plaisirs de la mer. Enfin, la SNTF emploie pres
de 222 controdleurs et 375 chefs de train, afin d'ac-
compagnet, chaque jour, les trains de voyageurs
sur le réseau national.




“Franoperl

Plus de 300 traversees entre [Europe et [Algerie en eté

LENTMV maintient le cap

Dans le cadre de la saison estivale, lEntreprise
nationale de transport maritime de voyageurs
(ENTMV) a mobilisé 4 navires de grande capacité
déployeés pour accueillir la communauteé natio-
nale a l'étranger

182 traversées sont prévues entre 'Algérie et la France,
qui devront offrir une capacité de 273.000 passagers et
de 80.000 véhicules. Pour U'Espagne, les prévisions de
IENTMV portent sur 127 traversées susceptibles d'ac-
cueillir 220.000 passagers et 55.000 vehicules. Enfin, 16
traversées sont programmees a destination de ['ltalie
avec une capacité d'accueil de 21.000 passagers et de
5.000 véhicules. La programmation, est donc bien fi-
celée pour cette période estivale dans les lignes mari-
times stratégiques qui connecte ['Algérie aux trois pays
européeens majeurs, ou se concentre notre Diaspora, a
savoir, la France, ['Espagne et ['ltalie.

Une plateforme de réservation en ligne a été mise a la
disposition des usagers. En complément, les 25 agences
commerciales de 'ENTMV, présentes a l'échelle natio-
nale et a l'international, offriront des solutions de paie-
ment électronique. La stratégie mise en avant par UENT-

MV vise « non seulement a répondre a une demande
croissante durant cette période, mais aussi a renforcer
lattractivité de l'Algérie comme destination de choix
pour ses ressortissants établis a 'étranger ».

QUATRE NAVIRES POUR ASSURER LES TRAVERSEES
Ainsi, avec la mise en service de trois navires de pavillon
national,«Badji Mokhtar», «El Djazair I1» et «Tassili [I» et
un 4e navire affrété, l'entreprise s'est engagée a garantir
le retour des citoyens dans des conditions optimales.
L'augmentation du nombre de voyageurs utilisant les
services de 'ENTMV pendant la saison estivale a un
impact économique significatif. Les revenus génerées
contribuent non seulement au développement de l'en-
treprise, mais aussi a 'économie locale des régions des-
servies. Le tourisme maritime stimule les secteurs de
['hotellerie, de la restauration et du commerce, créant
ainsi des emplois et favorisant la croissance écono-
mique. Ces liaisons permettent aux voyageurs alge-
riens de rejoindre facilement ['Europe, tout en offrant
aux touristes européens une porte d’entrée vers les ri-
chesses culturelles et naturelles de ['Algérie. Pendant la
saison estivale, 'ENTMV augmente la fréquence de ses
rotations pour répondre a la forte demande.
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De I'Art dans les hotels et

vec l'afflux de touristes et de vacanciers,

les hotels et les plages deviennent des

lieux stratégiques pour capter une clien-
tele diverse et souvent a la recherche de souve-
nirs uniques et authentiques. Cette exposition
confére une visibilité accrue car ses endroits
touristiques sont fréquentés par des milliers de
personnes chaque jour. Cela permet en outre
d’augmenter les ventes. Les touristes sont sou-
vent enclins a dépenser plus pour des souvenirs
et des produits locaux. En créant une expérience
positive, les artisans peuvent fidéliser une clien-
tele qui reviendra chaque année. Beaucoup
d’artisans utilisent les réseaux sociaux et les
sites de tourisme pour informer les visiteurs de
leur présence sur les plages et dans les hétels.
La saison estivale constitue une opportunité
pour rapprocher ses potentialités et ses atouts
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de la clientele. C’est une occasion de rencontrer
un patrimoine dynamique et des savoir-faire
intimement liés a I'Histoire de chaque terroir.
Il est incontestablement vrai que l'artisanat et
le tourisme sont intimement liés entre eux, il
existe une influence réciproque jusqu’a dire
que chaque partie est dépendante vis-a-vis de
I'autre. D’'une part, I'artisanat revitalise et ac-
croit l'attractivité touristique, d’autre part, le
tourisme incarne une réelle opportunité pour
les artisans permettant d’accueillir un potentiel
d’acheteurs.

Des souvenirs de voyages

L'achat d'objets artisanaux est une maniéere
pour les touristes de ramener un souvenir tan-
gible de leur voyage. Ces objets, souvent faits
mains, sont prisés pour leur authenticité et leur
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sur les plages

caractére unique, qu’ils s’agissent de souvenirs
personnels (bijoux, vétements, accessoires), dé-
corations pour la maison (poteries, sculptures,
tapis, textiles) ou de cadeaux (articles a offrir a
des amis ou des proches), partageant ainsi une
partie de l'expérience vécue. Les visiteurs sont
préts a dépenser des sommes significatives pour
ces expériences et objets, ce qui peut avoir un
impact économique positif sur la communau-
té locale. En investissant dans les produits lo-
caux, Ils soutiennent I'économie et encouragent
la préservation des savoir-faire traditionnels
et contribuent au développement et a la pro-
motion des destinations touristiques. Dans ce
cadre, le ministére du Tourisme et de I'Artisa-
nat souligne qu’il est nécessaire d’améliorer la
qualité des produits traditionnels et artisanaux,
vu I'importance et la symbolique de cette indus-
trie. Cela reflete le patrimoine et I’histoire de la
nation et porte en elle une dimension civilisée,
culturelle, économique et créative. Les exposi-
tions-vente de produits d’art et d’artisanat per-
mettent de faire découvrir la beauté des ceuvres
de nos artisans et a mettre en avant le patri-
moine national authentique de I'Algérie.

Témoignage vivant de I'identité

Ces événements sont ainsi bien plus qu'une
simple vitrine de nos talents locaux, ils cé-
lebrent la richesse culturelle de 1'Algérie. En
effet, I'artisanat est un témoignage vivant de
notre histoire et de notre identité. Chaque ob-
jet, chaque ceuvre d’art présentée raconte une
histoire, celle de notre peuple, de nos traditions
et de notre savoir-faire transmis de génération
en génération. Ces créations sont le fruit d'un

travail minutieux et passionné de nos artisans,
qui, avec patience et dévouement, perpétuent
les techniques ancestrales tout en y insufflant
une touche de modernité. Durant la saison esti-
vale, les vacanciers ont 'opportunité de décou-
vrir la beauté et la diversité des ceuvres de nos
artisans. Des tapis aux poteries, en passant par
les bijoux, les textiles et les sculptures, chaque
piéce est unique et représente une facette de
notre culture riche et variée. Nos artisans sont
les gardiens de ce patrimoine inestimable et
leur travail mérite d’étre reconnu et valorisé a
sa juste valeur.

Les expositions-vente jouent un réle crucial
dans la promotion de notre artisanat. Elles per-
mettent non seulement de mettre en lumiére les
talents locaux, mais aussi de soutenir économi-
quement nos artisans en leur offrant une plate-
forme pour vendre leurs produits. En achetant
ces ceuvres, ils contribuent directement a la
préservation de notre patrimoine culturel et
a 'amélioration des conditions de vie des arti-
sans. Le gouvernement est résolument engagé
a soutenir et a promouvoir I'artisanat. Il recon-
nait son importance pour notre identité natio-
nale et pour le développement économique du

pays.

Ils viennent de toutes les régions

Une feuille de route a été mise en place pour
promouvoir 'artisanat. Tous les hotels ont été
instruits pour consacrer des espaces d’exposi-

tions et/ou de commercialisation des produits »»
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M d’artisanats, et les projets d’hétels en cours au-

ront comme obligation de consacrer des espaces
de commercialisation.

Les artisans restent sans doute les meilleurs
ambassadeurs de leur territoire, y compris pen-
dant la saison estivale. Ils se mobilisent 1'été
comme toute I'année pour permettre a chaque
instant aux estivants de profiter au mieux de
leurs congés. Garants d'une tradition et d’un sa-
voir-faire séculaires, les artisans s’adaptent éga-
lement aux évolutions du monde contemporain,
qu’ils contribuent a faconner par leur inventi-
vité. On peut d’ailleurs s’en convaincre sur son
lieu de villégiature, en pratiquant un tourisme
alternatif a la rencontre de ces métiers et de ces
savoir-faire artisanaux, pierres angulaires de
notre patrimoine.

Tlemcen, ville artisanale

par excellence

A Tlemcen, Alger, Oran, Skikda ou Annaba, par-
tout, les artisans veulent partager leur métier,
et chacun d’entre eux accomplit son ceuvre en
osmose avec sa région, intégrant des éléments
culturels et naturels spécifiques a son environ-
nement.

La wilaya de Tlemcen a été de son temps une
ville artisanale par excellence. Elle aura su
également conserver un nombre de métier de
I'artisanat en tant que pble de production éco-
nomique et d'échange sociaux culturels, les pro-
duits de cet artisanat en sont d'autant variés,
tapis de haute laine, broderie vannerie, sparte-
rie, maroquinerie, sellerie, couture tradition-
nelle( Homme- Femme ), Poterie traditionnelle,
broderie sur tissu, platre, Platre et Ferronnerie
d'Art et instruments (Luth, Kouitra, Rebeb) de
musique classique et andalous, un art porté au

T Tourisme & Voyages n°36

sommet qui se transmet encore de pere en fils.
Chaque quartier de Tlemcen est connu par une
spécialité de l'artisanat, qui a donné lieu a l'ap-
pellation de ces quartiers et ruelles du nom des
métiers prédominant comme c'est le cas, par
exemple, de Derb Essabghine (teinturiers).

Le front de mer de Boumerdes ne désemplit pas
Les artisans de Boumerdes se sont préparés
depuis quelques mois pour accueillir la saison
estivale avec l'organisation d'expositions d'ar-
tisanat traditionnel en plusieurs lieux, dans le
but de promouvoir l'artisanat, dont le plus im-
portant est peut-étre celui organisé sur le front
de mer. Pour eux, cette période de I'année reste
une opportunité précieuse pour promouvoir
leurs produits artisanaux et générer des reve-
nus financiers qui répond a leurs besoins pen-
dant le reste des saisons de I'année.

Les expositions d'artisanat traditionnel, orga-
nisées dans le cadre de la redynamisation de
la saison estivale a Boumerdes, sont de la plus
haute importance non seulement pour les or-
ganisateurs, mais aussi pour les artisans eux-
mémes qui attendent cette saison caractérisée
par un important flux touristique enregistré
au niveau des communes cotieres et le front de
mer. Cela leur permet de vendre leurs produits,
générer des revenus et combler le déficit enre-
gistré le reste de I'année.

Le front de mer en lui-méme est percu comme
un support publicitaire fort pour les exposants,
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du fait de l'affluence importante sur les plages
touristiques de la ville le jour, et lors des lon-
gues soirées nocturnes sur la Corniche. Les ex-
positions organisées le reste de 1'année n'ont
pas la méme demande que celles de la saison
estivale, étant donné l'afflux important de tou-
ristes de l'intérieur et de l'extérieur du pays. Les
artisans s’adaptent a la demande en fabricant
des casquettes traditionnelles de différentes
tailles, tout en ajoutant certains types de tissus
aux couleurs estivales, ainsi que des chapeaux
traditionnellement.

On se bouscule a Alger la Sablette

A Alger, le parc les sablettes organise réguliére-
ment des expositions de l'artisanat et particu-
lierement a l'occasion de la saison estivale. Ces
événements ont réussi a attirer un nombre sans
précédent de visiteurs dont la visite sur cette
promenade combine I'atmosphére familiale qui
caractérise le lieu et la possibilité de faire du
shopping dans cet espace commercial destiné a
la commercialisation de produits traditionnels.
Ces expositions sont une réussite : les sablettes
est une belle promenade, un endroit visité par
de nombreuses familles, en particulier celles
qui viennent d’autres régions de 'intérieur du
pays et dont l'accés est facile. A cet égard, I'un
des organisateurs de l'exposition, a déclaré que
ce marchéreprenait sensiblement pendant1'été,
et c'est pour cette raison que les autorités ont
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décidé de généraliser ces expositions a travers
les différentes wilayas du pays, pendant 1'été,
pour présenter diverses piéces traditionnelles,
ustensiles et d'ornements en cuivre et en bois,
ainsi que des bijoux en argent et d'autres piéces
qui suscitent I'intérét des promeneurs.

Du patrimoine traditionnel au port de Sidi Fredj
Autre lieu emblématique choisi pour les expo-
sitions ; le port de Sidi Fredj avec le dressage de
petites tentes mises a la disposition des artisans
pour l'exposition de leurs produits diversifiés
puisés du patrimoine traditionnel authentique,
I'objectif étant d'insuffler une nouvelle dyna-
mique a l'activité artisanale, d'autant que ce
genre d’exposition intervient en pleine saison
estivale.

Ainsi, I'artisanat retrouve un second souffle et
une dynamique assez conséquente. A 'heure du
retour, difficile de rapporter 1'eau turquoise a
la maison. Alors, pour prolonger un peu les va-
cances, certains repartent avec des petits souve-
nirs. Dans un premier temps, rapporter un sou-
venir chez soi fait toujours plaisir, cela permet
d’assouvir une envie sur le moment et d’avoir un
objet qui nous rappelle nos vacances. Si notre
mémoire est parfois défaillante, les objets, eux,
se souviennent pour nous. Un souvenir de va-
cances peut donc faire office de mémoire pour
se souvenir d'un moment passé. Revenir avec
un produit de la région que I'on vient de visiter
fait toujours plaisir. Que cela soit une spécia-
lité culinaire ou un objet du quotidien, ce type
de produit fait toujours son effet et permet de
prolonger un peu la sensation de vacances une
fois rentré a la maison. Et si vous souhaitez faire
un cadeau a un proche c’est la solution parfaite
pour lui permettre de vivre une partie de votre
voyage en votre compagnie.
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| es voyages culinaires en

La saison estivale est caractérisée par une augmentation significative du nombre de restaurants
dans les villes cotiéres et a proximité des plages. Chacun apportant sa touche et invite les visi-

teurs a une expérience culinaire inoubliable.

o

proposer des mets de la mer. Les restau-

rants saisonniers offrent une diversité im-
pressionnante de cuisines, notamment des plats
typiquement algériens et des pizzerias de toutes
sortes. Chaque bouchée se veut étre une invita-
tion au voyage. Au-dela des délices culinaires,
I'atmosphére qui régne dans ces restaurants
éphémeéres est un véritable enchantement. Le
doux murmure des vagues, le clapotis des ba-
teaux au loin, et les rires des convives créent une
ambiance chaleureuse et détendue comme par
exemple au port d’El Djamila (ex- la madrague).
Nombreux sont les estivants a privilégier les
restaurants de la cote algéroise comme Zéral-
da, Sidi-Fredj, Bordj El-Kiffan et Fouka-ma-

I es villes cotieres ne se contentent pas de
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rine pour déguster les plats mais aussi les déli-
cieuses créemes glacées. Méme décor a Béjaia du
c6té de Tichy ou les restaurants choisissent des
noms évocateurs (La Cigale, Cristal ou Siréne
bleue), le must est de pouvoir manger sur la ter-
rasse surplombant la mer, ou Oran a proximité
du complexe touristique les Andalouses. Du-
rant ces périodes d’affluence les menus de ces
restaurants sont affichés sur les facades, pour
attirer la clientéle. D’autres restaurateurs em-
bauchent, des jeunes vacanciers chargés de pro-
poser et de recommander leurs prestations aux
passants. Les familles sont en quéte d'un cadre
agréable. Malgré les tarifs élevés proposés no-
tamment pour les produits de la mer (poisson
et crevette) ol un repas pour quatre personnes
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15.000 DA, les familles

ne semblent pas bouder "
le plaisir des grillades
sur braise ni celui de la |
brise de la grande bleue.

Soleil, détente et

bonne cuisine
Ainsi avec l'arrivée des g
beaux jours, les villes g
cotieres et les plages se |
métamorphosent en vé- |
ritables paradis pour
les amateurs de soleil,
de détente, et surtout de bonne cuisine. La sai-
son estivale apporte avec elle une effervescence
particulieére, ou les restaurants jouent un role
central dans la vie des estivants. Ces lieux de-
viennent des points de rencontre privilégiés, ot
se mélent saveurs, rires et moments de partage.
Dés le matin, les restaurants commencent a se
remplir de vacanciers en quéte de petits-déjeu-
ners gourmands avec vue sur la mer.

Les terrasses ensoleillées se peuplent rapi-
dement de familles, de groupes d'amis, et de
couples, tous attirés par I'atmosphére détendue
et joyeuse qui y regne. Le midi, I'effervescence
atteint son apogée. Les plages se vident partiel-
lement alors que les estivants affluent vers les
restaurants pour savourer des repas bien méri-
tés aprés une matinée passée a se prélasser au
soleil ou a se baigner dans les vagues. Les menus
variés proposent une pléthore de plats allant
des salades fraiches et légéres aux plats plus
copieux comme les poissons grillés et les spé-
cialités locales. L'aprés-midi, I'ambiance reste

tout aussi animée, bien que plus calme. C'est le
moment idéal pour une pause gourmande avec
une glace artisanale, un cocktail rafraichissant,
ou un café gourmand.

Certains estivants surtout ceux qui n’ont pas un
grand budget vacances misent surtout sur les
fastfoods. Durant la saison estivale, la restau-
ration rapide prolifére, et les consommateurs
songent a casser la croite et se nourrir avec les
incontournables sandwichs chawarma, burgers,
tacos ou frites-omelette, et parfois Pizza, M'had-
jeb, ou Garantita. Les vendeurs de thé s’ins-
tallent a coté de ces terrasses pour proposer aux
estivants un thé a la menthe préparé a la facon
«saharienne ».

Une évasion culinaire a I'air marin
Mais qu'est-ce qui poussent tant de personnes

a fréquenter les restaurants pendant la saison »»
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M estivale ? Plusieurs raisons expliquent cet en-

gouement. Il y a d’abord la recherche de dé-
tente et de plaisir. Les vacances d'été sont, avant
tout, synonymes de détente. Pour beaucoup, se
rendre au restaurant est une maniére de profi-
ter pleinement de leurs journées sans avoir a se
soucier de cuisiner ou de faire la vaisselle. C'est
l'occasion de se laisser choyer et de savourer des
mets délicieux dans un cadre agréable.

Deuxiéme facteur : la découverte de nouvelles
saveurs. Les vacances sont également une op-
portunité de découvrir des cuisines différentes.
Les estivants aiment explorer les spécialités lo-
cales et gotiter a des plats qu'ils n'auraient peut-
étre pas l'occasion de déguster chez eux. Les
restaurants en bord de mer, avec leurs cartes
variées, offrent cette possibilité d'évasion cu-
linaire. Sans oublier 1'ambiance et le cadre.
L'atmospheére des restaurants en bord de mer
est unique. La vue sur la méditerranée, le bruit
des vagues, le sable sous les pieds et I'air marin
créent un cadre idyllique qui participe grande-
ment au plaisir de 1'expérience. Les décors sou-
vent inspirés par la mer, avec des tons bleus et
des matériaux naturels, ajoutent une touche
de charme supplémentaire. Aller au restaurant
pendant les vacances, c'est aussi partager des
moments privilégiés avec ses proches. Les repas
deviennent des occasions de se retrouver, de dis-
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cuter,derire etde créer
des souvenirs mémo-
rables.

Destinations
gourmandes pour

se faire plaisir
Chaque visite au res-
taurant en bord de mer
est une expérience sen-
sorielle compléte. Le
golt est évidemment
sollicité par les plats
savoureux et les bois-
sons rafraichissantes.
La vue est enchantée
par les paysages ma-
rins, les couchers de
soleil flamboyants, et les décorations soignées
des établissements. L'ouie est bercée par le bruit
des vagues, les rires des enfants, et les musiques
d'ambiance. Le toucher est ravi par la sensa-
tion du sable sous les pieds ou la fraicheur des
nappes en coton. Et I'odorat est stimulé par les
aromes des plats en préparation, des fleurs, et
de I'air marin.

A Tipasa, bourek aux crevettes, soupe de pois-
son et salade de poulpe sont devenus les plates
stars des restaurants du port de la ville cet été
et qui ne désemplissent pas de clients férus des
fruits de mer et du poisson. Il y a méme la bouil-
labaisse, un mélange de différents poissons uti-
lisés dans la préparation de la soupe de poisson.
Les restaurants sont généralement plus fré-
quentés le soir et les week-ends par les clients
de la région, mais aussi d'Alger et de Blida no-
tamment.

Les grandes tables rassemblent familles et amis,
et I'ambiance est souvent empreinte de bonne
humeur et de festivité. De nombreux restau-
rants profitent de la saison estivale pour orga-
niser des soirées a théeme, des concerts en plein
air, et d'autres animations. Ces événements at-
tirent les estivants en quéte de divertissement
et d'originalité. Les repas deviennent alors des
expériences a part entiére, ou la gastronomie se
méle au spectacle et a la féte.



Les stars de l'ete

L'été, c'est aussi une période ol certains Algériens vont a la découverte
ou la redécouverte des plats traditionnels. Une immersion dans la
culture gastronomique de différentes régions. Que ce soit pour ravi-
ver des souvenirs d'enfance ou pour découvrir de nouvelles saveurs,
ces plats vous feront voyager a travers le temps et les cultures. Voici
quelques plats considérés comme les stars de l'éte.

L'été est la saison des legumes frais
et des repas légers. Parmi les plats
estivaux les plus appreéciés, 'hmiss,
aussi appelé chlita, occupe une place
de choix. Cette salade traditionnelle
a base de poivrons et de piments est
non seulement savoureuse, mais aus-
si trés rafraichissante, idéale pour les
journées chaudes. Elle est composée
principalement de poivrons et de pi-
ments grillés, auxquels s'ajoutent des
tomates, de l'ail, et de l'huile d'olive.
Chaque ingrédient apporte sa touche
unique, créant une harmonie par-
faite entre le piquant des piments, la
douceur des poivrons, et la fraicheur
des tomates.

Elle constitue un repas complet et se
compose principalement de salade, de
poulet pané, de parmesan et d'une sauce
salade a la créme et au citron. La salade
est trés peu calorique et apporte des
fibres ainsi que des vitamines, minéraux
et antioxydants essentiels a la santé de
l'organisme. Le poulet est une excellente
source de protéines et le parmesan est
une des meilleures sources de calcium et
de phosphore indispensables a la santé
des os et des dents.

Un plat simple, frais et nutritif, idéal pour
les journées chaudes ou les repas ra-
pides. Facile a personnaliser, elle permet
de varier les ingrédients selon les goiits
et les saisons. Cette recette apporte un
peu de soleil dans votre assiette !

Cette préparation savoureuse a base de
legumes frais et d'épices est particu-
lierement appréciée pour sa simplicité
et ses saveurs intenses. Parfaite pour

les repas d'été, la Tchouktchouka est

un véritable hommage aux légumes de
saison et a la convivialité. Des mer-

guez ou des morceaux de poulet grilles
peuvent également étre incorporés. Elle
se marie parfaitement avec des galettes
de semoule. Que ce soit pour un repas en
famille, un pique-nique entre amis, ou un
diner estival, la Tchouktchouka est une
option savoureuse et réconfortante qui
ravira tous les palais.

Les brochettes de kefta, ou boulettes

de viande hachée épicée, sont un plat
emblématique de la cuisine maghrébine
et moyen-orientale. Elles sont simples a
préparer et pleines de saveurs. Idéales
pour les barbecues estivaux ou les repas
en famille, ces brochettes raviront les
papilles de vos convives.

Il est composé de thon, olives vertes,
fromage et arrosé de citron. Leur cro-
quant irrésistible et leur farce parfumée
en font une délicieuse entrée ou un plat
principal leger.

Les glaces et sorbets sont les alliés
parfaits de l'été. Qu'ils soient crémeux et
riches ou légers et fruités, ils apportent
une touche de fraicheur et de plaisir a
nos journées ensoleillées. A choisir entre
les saveurs classiques et les combinai-
sons exotiques. Bref, il y a une glace ou
un sorbet pour chaque envie.
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ENTREPRISES

AL SALAM BANK : UN LIVRET

ENVIRONNEMENTALE

Le nouveau produit d’Al Salam Bank bat son plein. Il est d'actualité depuis a peine
un mois, et déja, il suscite l'intérét de nombreux clients qui veulent participer
a la cause environnementale en Algérie.

montre la volonté de la banque Islamique
étre, avant tout, une banque responsable et
respectueuse de lenvironnement. Al Salam Bank a
saisi occasion de la journée mondiale de lenviron-
nement qui coincide avec la date du 5 Juin de chaque
année, pour mettre en avant ce livret qui qui ren-
force le lien, déja fort, entre la banque et ses clients,
et permet a ses derniers, doeuvrer, ensemble pour la
bonne cause humanitaire et investir, conformément
aux préceptes de la Chari'a, dans des projets écolo-
giques respectant votre engagement pour la protec-
tion de lenvironnement

En effet, ce produit, appelé « le livret vert »,

Juste 15.000 DA pour ouvrir le compte

Ainsi, toute personne voulant s'investir et investir son
argent dans des projets écologiques, comme la col-
lecte, le recyclage, ou la transformation des déchets
et de s'impliquer dans les manifestations et évene-
ments dédiées a lenvironnement, peut se présenter
aux agences d’Al Salam Bank pour acquérir un livret
vert, sans conditions. II suffit juste de présenter un

BT Tourisme & Voyages n°36

certificat de résidence, une copie de la carte d'iden-
tité ou d'un permis de conduire en cours de validité
et douvrir un compte d'une valeur de 15.000 DA mi-
nimum.

Pas de frais de gestions

Le livret vert est, donc, un moyen simple et stir d'in-
vestir son argent pour la bonne cause. Il est éga-
lement gratuit, car, sa gestion nengendre aucuns
frais. Autrement dit, tous les retraits et dép6ts sont
gratuits. Aussi, la répartition des gains est conforme
aux conditions générales de la banque, a savoir, un
contrat de Moudharaba entre la banque et son client.
La banque investit les fonds du client dans des pro-
jets bien étudiés, et les profits générés sont partagés
entre les deux partis dans des proportions convenues
d'un commun accord a la signature du partenariat.

Un engagement responsable...

Mais la particularité de ce livret, différent des autres,
est qu'il possede de multiples avantages. Il est, en ef-
fet, conforme par le comité Chari’a de la banque, et



il génere des profits, que lon peut percevoir trimes-
triellement. Mais au-dela de l'aspect financier, il y a
cet engagement responsable du client qui aura loc-
casion de participer annuellement a des campagnes
de reboisement, et a visiter les unités de traitements
via des journées portes ouvertes. En dautres termes,
il soutiendra la cause environnementale en Algérie
tout en ayant un investissement responsable et du-
rable.

Pour la cause environnementale

Ainsi, les ressources relatives au « Livret Vert » sont
destinées exclusivement pour des d'investissement
liés a l'environnement, a travers diverses formes de
financement islamique, en collaboration avec les
institutions de la société civile, en vue de participer
aléquilibre social et environnemental. La préconise
aussi le parrainage de diverses associations et insti-
tutions de la société civile, en sponsorisant les cam-
pagnes de nettoyage des plages, des quartiers et les

1. « OUMNIYATI » POUR LENSEMBLE

DE LA FAMILLE

Le livret d'investissement «

Oumniyati » est un moyen

d'épargne simple et sir

destine a lensemble des

membres de votre famille, il

vous permet de faire fructi-

fier votre argent tout en vous

assurant de sa disponibilité a

tout moment.

Avantages :

« Un compte disponible sur simple demande;

* Un dépot minimum de 5 000 DZD ;

« Les hénéfices sont ajoutés a votre compte trimestriellement ;
« Les retraits et les versements se font a la demande du client ;

* Les sommes déposeées sur le compte génerent des profits a
partir du premier jour qui suit le versement.

2. « HIDAYATI » POUR OFFRIR DES CADEAUX

Pour offrir un cadeau original et unique a une personne qui
vous est chere, et pour profiter des nombreuses occasions
telles les mariages, anniversaires, ageeqah, réussites. Al Salam
bank, vous donne la possibilité de le faire, a travers le livret
d'investissement Hidayati qui offre plusieurs avantages. Il s'agit
d'un compte disponible sur

simple demande, avec un dé-

pot initial minimal de 10.000

DA, il suffit, juste de présen-

ter un certificat de résidence

en cours de validité et une

copie de la carte d'identite

du bénéficiaire. Aussi, les

ENTREPRISES

VERT POUR LA CAUSE

manifestations de sensibilisation pour la préserva-
tion de l'environnement.

Dédiés aux enfants

Pour réussir ce lancement, la banque Islamique a mis
au point des manuels éducatifs destinés aux enfants,
comprenant un concours instructif et une Tombo-
la, dont la remise de cadeaux pour les gagnants se
fera lors de la prochaine rentrée des classes. Enfin
le livret vert bénéficie de tous les services offerts
par la banque a savoir, « Al Salam Moubachir » ou la
banque a distance, ou encore lapplication mobile «
Al Salam Smart Banking »

Ainsi, a travers ce Livret, Al Salam Bank veut dune
part, protéger la nature et participer a la cause envi-
ronnementale en Algérie, et dautre part, renforcer
la culture de l'inclusion financiére dans la société al-
gérienne dans ses différents segments et surtout in-
culquer la notion et la culture de I'économie sociale
et environnementale.

retraits et les versements se font a la demande du client et les
sommes déposées sur le compte générent des profits a partir
du premier jour qui suit le versement. Ces profits seront versés
trimestriellement

3. « SIYAHATI » POUR DECOUVRIR LALGERIE

Le livret « SIYAHATI » permet de profiter de séjours inoubliables
a la découverte de l'Algeérie, par le biais d’'une agence de voyage
partenaire de la banque. Une formule a plusieurs avantages,
puisque l'agence accorde une réduction de 10.000 DA en cas de
paiement cash et aussi des modes de paiement avec facilités.
Pour cela, il suffit d’avoir un livret SIYAHATI, certifié conforme par
le comité charia de la banque.

ILfaut dire que le titulaire du livret d'épargne SIYAHATI, peut pro-
fiter de tous les services innovants lanceés par la banque y com-
pris les opérations a distance « Al Salam Moubachir » ou lappli-
cation Mobile « Al Salam Smart Banking » ou la carte d'épargne
« Oumniyati », la seule condition imposée est d’avoir plus de
30.000 DA.

4. « HIRFATI » POUR LES ARTISANS

Pour les artisans, propriétaires de petites entreprises ou des
femmes au foyer qui travaillent a domicile, ou pour les profes-
sionnels a faible revenus, instables ou irréguliers. Al Salam Bank
propose le livret d'épargne « HIRFATI ». Une microfinance a court
et moyen terme pour financer les projets avec assurance Takaful
en partenariat avec Salama Assurances ol les bénéficiaires sont
encadrés par des incubateurs spécialisés, agréés par Al Salam
Bank Algeria et qui sont aussi responsables de sa gestion. Il
suffit juste d'avoir 19 ans au moment de l'ouverture du compte,
de souscrire mensuellement a un plan d'épargne, et d'étre titu-
laire d'une carte professionnelle, ou une carte d’artisan pour les
femmes qui exercent a domicile dispose d’une carte d'artisan.
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AL SALAM BANK : PARTICIPATI

La banque Islamique dirigée par M. Hideur place la visibilité et la communication
d’entreprise comme un vecteur important pour un developpement durable

de l'economie nationale.

par M. Hideur est la participation aux salons

et conférences. Une stratégie payante qui
permet a la banque de s’offrir une grande visibi-
lité aupres des partenaires économiques, cest le
cas du dernier salon dédié au tourisme, en loccur-
rence le SITEV

Cette stratégie, devenue nécessaire pour Al Salam
Bank qui désire se replacer sur la scene écono-
mique du pays, doit passer par une présence régu-
liere sur le terrain, ainsi qu'une politique de rap-
prochement « Ce n'est pas aux clients de venir vers
nous, cest nous qui devons se rapprocher deux a
travers les événements et salons, mais aussi avec
nos différentes applications numériques et notam-
ment Al Salam Smart Banking » rappelait, a chaque
fois, le directeur général M. Hideur Nasser.

Le point fort de la banque Islamique dirigée

Dans ce contexte, Al Salam Bank n’a pas raté loc-
casion de participer a la 55e édition de la foire in-
ternationale, considéré comme le plus grand car-
refour économique en Algérie.
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Plusieurs produits mis en avant

Al Salam Bank a mis a profit ce rendez-vous pro-
fessionnels pour en faire des rencontres B2B,avec
des sessions de réseautage et des présentations
pour nouer de nouveaux partenariats et de ren-
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ON ACTIVEA LA FIA

de services destinés aux particuliers, tels que les
produits d'épargne «Omrati» ; "Hadiyati"; "Siyaha-
ti" ; Al Salam Tayseer", «Financement immobilier
Dar Al Salam» et bien d'autres produits et services.
Pour rappel, Cet événement économique a connu
la participation de 700 nationaux et étrangers des
pays africains ; Arabe ; Européen et asiatique. De
méme, la Turquie a été l'invité dhonneur de cette
édition

forcer les collaborations existantes. La banque a
marqué sa présence, a travers son pavillon de pré-
sentation, qui met a la disposition des clients, en-
treprises et professionnels, des services et produits
bancaires tels que Lespro, Lesmed et son nouveau
produit, “Hirfati”, financés tous selon des formules
de financement approuvées par le comité de la
Sharia de la Banque, telles, Mudaraba ; Musharaka

, Idjara mountahia bitamlik, en plus d'une variété

quid

(EASERRD

LES PRODUITS
LEASPRO POUR LES AVOCATS

ILs'agit d'un produit a la disposition de difféerentes catégories

professionnelles a commencer par les avocats algériens afin
de financer leurs differentes activités, en plus de la location ou
l'acquisition de leurs cabinets pour exercer leurs professions.

LEASPRO IMMOBILIER POUR LES NOTAIRES

Il permet aux notaires d’acqueérir leurs bureaux a travers un
financement pouvant s'étaler sur une durée de vingt années
selon la formule « EL IDJARA EL MOUNTAHIA BITAMILK » il peut
atteindre 90% de la valeur du bien, payable en versements
fixes et mensuels, sous réserve de justifier d'au moins deux

ans d'activité professionnelle ainsi qu'une déclaration au réel
du bilan fiscal et une domiciliation partielle ou totale de leur
chiffre d'affaire a Al Salam Bank.

LEASMED DESTINE AUX DENTISTES

C'est un produit concu spécifiquement pour les dentistes afin
de leur permettre d'acquérir du mateériel médical grace a un
financement jusqu'a 05 ans.

L'accord comprend également un ensemble de produits de fi-
nancement tels que le financement de voitures sous forme de
crédit-bail dans le cadre de leur activité, ainsi que la sous-lo-
cation pour les nouveaux médecins, afin qu'ils puissent louer
une clinique pour commencer a exercer leur activite.

BON A SAVOIR

1. Al Salam Bank a éte agréée par la Banque d’Algérie en sep-
tembre 2008. Elle a debuté son activité avec pour objectif
principal d'offrir a sa clientéle des produits et services ban-
caires innovants. Depuis , elle opére selon une stratégie claire
et conforme aux exigences du développement économique,
et développe des produits afin de répondre aux besoins du
marché, des consommateurs, des concessionnaires et des
investisseurs, et ses transactions sont réglementées par un
organisme légitime composé d'universitaires chevronnés en
charia, et opére conformément aux lois algériennes, et aux
dispositions de la charia islamique.

2.La banque est détenue par le groupe Bahreini Al Salam Bank,
qui est devenu actionnaire majoritaire en portant sa part a
53,13% depuis les nouvelles dispositions du Code de l'investis-
sement algérien autorisant les investisseurs étrangers a déte-
nir jusqu'a 66% du capital des banques locales.

3. Les services, produits et accords de financements sont
controlés et validés par des oulémas spécialisés en droit mu-
sulman des affaires, des foqgaha’a. Ils sont aussi validés par la
haute instance de l'industrie financiére islamique au niveau du
conseil supérieur islamique. Ce sont des oulémas spécialisés
qui ont la capacité de délivrer des fetwas propres a la banque
au niveau national.
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Des cartes Visas et Master Card

BDL : DES PRODUITS
POUR CHAQUE CLIENT

' .

M. Reguieg Boualem, Directeur de la Monétique et de la banque digitale de la BDL en compagnie du Directeur général de Tourisme & Voyages

Créée en 1985, pour financer et
accompagner les projets et les activités
des collectivités locales a Uinstar des
communes et des wilayas, la BDL a, depuis,
gagne en notoriéete, pour devenir l'une

des banques les plus actives du secteur
financier et economique du pays.

vec plus de 177 agences implémentées sur
Al’ensemble du territoire national, la BDL

peut senorgueillir d'avoir un réseau des plus
étoffés en Algérie. M. Reguieg Boualem, Directeur
de la Monétique et de la banque digitale de la BDL,
le confirme dentrée « On est 'une des banques
les plus actives dans le secteur financier avec 177
agences et 192 GAB, a travers les 58 wilayas du
pays. Nos 4600 employés sont a la disposition de
nos clients qu’ils soient particuliers, profession-
nels, ou des entreprises. Nous sommes une banque
qui cible tous les clients et notre politique est détre
présents partout en Algérie »

Des indicateurs positifs

Limplémentation de ce réseau a léchelle natio-
nale permet, forcément, d’avoir de solides perfor-
mances et une bonne santé financiere. D’ailleurs la
fin de 'année 2023 a enregistré une augmentation
de 19 %, en chiffres d’affaires, passant de 64 mil-
liards de dinars, en 2022 a plus de 76 milliards de
dinars, en 2023. Le résultat net, quant a lui, a atteint
17 milliards de dinars, soit une hausse de 200 %

Ces indicateurs positifs, témoignent de la santé
financiere de l'institution et de sa capacité a rele-
ver les défis économiques. Cela sest traduit sur le
terrain avec d’'une part, le nombre incalculable de
clients qu’ils soient particuliers, professionnels ou
des entreprises, et dautre part, le développement
dun réseau commercial sur lensemble du terri-
toire national « Nous sommes une banque étatique,
et nous devons étre présents partout pour non seu-
lement assurer un service universelle comme le
stipule les instructions des pouvoirs publics, mais
aussi satisfaire tous nos clients » souligne le Direc-
teur de la Monétique et de la banque digitale.
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M Sur ce registre, la banque a adopté une bonne stra-

tégie de communication pour se rapprocher de ses
clients, un programme qui se repose sur les cam-
pagnes de sensibilisation, la communication active
du site et 'animation des réseaux sociaux

«Digit BDL» pour lancer le process
digital

Justement la communication a joué un grand role
dans le processus de la digitalisation. Sur ce point,
M. Reguieg est bien placé pour nous parler de cette
transformation lancée en 2017 et de son impact sur
la vie économique de la banque « La BDL a lancé
le programme de la transformation digitale depuis
2017 avec l'acquisition d'un systeme d'information
centralisé. Il a été suivi par la mise en place de plu-
sieurs produits liés a la transformation, a 'image de
l'abonnement é-Banking « Digit BDL » qui permet
aux clients deffectuer diverses opérations sans se
déplacer a la banque. Ce produit a atteint, en juin
2024, 117.650 abonnements, un chiffre énorme qui
témoigne de la réussite de cette transformation et
du travail titanesque entreprise par nos commer-
ciaux a travers le territoire national. »

Des produits et services a distance

Le Digit BDL nest pas le seul produit qui s'inscrit
dans cette politique de digitalisation. La banque
a lancé en 2024, un autre process qui consiste a
ouvrir des comptes en ligne (déja plus de 1000 de-
mandes a distances), ou encore, la demande de
financement en ligne, qu’il soit classique ou isla-
mique lancé en Février, pour les particuliers ou
les entreprises. « On est dans l'obligation d’avoir
ces outils qui s'inscrivent dans le programme de
la digitalisation. Ce sont les directives des pouvoirs
publics, et autant que banque étatique, nous nous
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devons d’assurer ces orientations. Les transactions

sont instantanées, il y a un gain de temps énorme
et cela se traduit par une transparence totale pour
la banque et une facilité daction pour les clients
» souligne le Directeur de la Monétique et de la
banque digitale.

En plus de ces produits et services, et vu le contexte
économique actuelle, et I'ere de la mobilité, la BDL
se prépare a lancer deux grands projets, a savoir le
M-paiement (Wimmpay), vu le potentiel énorme
quiil procure, ainsi que le e-commerce a linter-
national. Ainsi la numérisation continue de jouer
un role important dans la vie de cette institution
bancaire tant elle simplifie les procédures, aug-
mente lefficacité et sécurise les informations. En
un mot, les transactions bancaires sont devenues
plus simples au niveau de la BDL.

Une riche gamme en produits
monétiques

LaBDL posséde une gamme riche en produit moné-
tique, toutefois, les produits phares sont les cartes
VISA et la Master CARD, destinées a l'‘étranger. «
Nous sommes la seule banque qui a mis au point les
deux cartes pour les voyageurs » nous dit-on. Avant
de nous expliquer que ces produits sont différents
de ceux dela concurrence, du fait, qu'ils présentent
plusieurs avantages et notamment la police d’As-
surance AMANA. En effet, lorsqu'un client soffre
une des deux cartes quelles soient Gold, prépayés,
Platinium ou Titanium, il contracte automatique-
ment une police d'assurance qui couvre son voyage
sans se soucier de frais supplémentaires. Un grand



avantage en plus du fait, qu’il bénéficie d'une tari-
fication meilleure. 11 suffit juste douvrir un compte
en Euros et en Dinars, et de choisir I'un des seuils
établis par la banque. Les clients peuvent procéder
a des opérations de retrait sur GAB ou paiement
sur TPE ou des achats en lignes « Ce sont nos pro-
duits phares, ils sont en nette évolution depuis leur
lancement, en 2015 pour la carte VISA et 2018 pour
la Master Card. Au jour daujourd’hui, nous avons
atteint 30.701 cartes VISA en circulation et 11.268
Master Card, soit au total plus de 41.000 porteurs
de cartes BDL, cest un chiffre prometteur et en-
couragent.»

Plus de 9000 opérations en six mois

Sur ce point le premier responsable de la banque
digitale, M. Reguieg Boualem, nous confirme
Iévolution constante des opérations faites par les
clients de ces deux cartes « En Juin 2024, plus de
6000 opérations ont été enregistré au niveau des
cartes VISA et ont engendré plus de 2 millions eu-
ros. Alors que pour le Master Card, il y a eu plus
de 3300 avec un montant global supérieur a d'un
million d’Euros. Les bénéficiaires de ces cartes
sont orientés beaucoup plus pour les opérations

d'achat sur TPE et sur Internet, et dans ce registre,
il y a eu plus de 62000 opérations pour 3 millions
deuros avec la carte VISA et 21000 pour la Master
Card, engendrant pour 2.4 millions deuros. Ce qui
constitue une évolution énorme par rapport aux
années précédente. On constate qu’il y a une nou-
velle culture de l'utilisations de ces moyens de paie-
ments, chez nos clients. »

Assurance Voyages, l'autre attraction

Afin de répondre aux besoins spécifiques des tou-
ristes, la BDL a lancé l'assurance Voyages en colla-
boration avec la société d'assurance AMANA, une
police qui offre une prise en charge et une assis-
tance 24H/24 ET 7]/7, en cas d’accidents ou maladie
lors de leurs séjours a létrangers. Cela va du trans-
port sanitaire, de 'hospitalisation, au rapatriement
de corps suit a un déces. Ce service est assuré dans
plus de 164 agences de la BDL et sur conseils de pas
moins de 211 commerciaux formés a l'assurance
voyage. « Presque 10.000 contrats ont été vendues
générant un chiffre d’affaires de plus de 20 millions
de DA. Ce qui représente un succes grandissant de
ce produits » souligne M. Reguieg qui confirme que
la BDL veut avant tout, offrir un produit de qualité
et daccompagnement accessible a tous les clients.
D’ailleurs, il nous rappelle que la banque a procé-
dé, en ce début de juillet, a I'inauguration dune
agence a Ouacif, dans la région de Tizi Ouzou, ce
qui confirme la politique de la BDL de vouloir se
rapprocher plus de ses clients.




Votre téléphone intelligent peut devenir

un super outil de voyage, a condition de
A P P L I C ATI O NS D E télécharger les bonnes applications.

vUCH
. NOTE

TouchNote permet de personnaliser une carte postale
et de l'acheminer dans un délai d’environ une a deux
semaines. Vous pouvez utiliser vos propres photos de
voyage plutot qu’une image générique. Lapplication
permet de mettre des adresses en mémoire, d'inscrire
un message personnalisé (en francais méme si l'appli
est en anglais) et de disposer plus d’une photo sur
votre envoi. Il s'agit d'un souvenir économique et fait
sur mesure pour vos proches.

CHECKMYTRIP
Rassembler tous les détails de votre voyage sur un
seul écran c'est possible avec CheckMyTrip d’Amadeus
1 Comme Wipolo, vos réservations de vols, hotels,
locations, loisirs... sont regroupées au méme endroit.
CheckMyTrip est donc capable de vous informer en
cas de modification, retard ou annulation. Des infor-
mations météorologiques, des cartes, des activités
touristiques sont aussi mises a disposition en fonction
de votre destination.

GOOGLE TRADUCTION

Lune des applications de traduction les plus com-
plétes : un dictionnaire spécifique pour 103 langues
1Vous pouvez entrer le texte a traduire de plusieurs
facons : par écrit, vocalement, ou grace a l'appareil

Nous avons sélectionné pour vous

cinq applications qui répondront a vos
besoins, que ce soit pour choisir un
transporteur, réserver un hotel, louer

une voiture, ou découvrir un restaurant.

Flight Aware

FLIGHTAWARE

(FlightAware centralise les informations relatives aux
différents vols. Conditions météo, heures et portes

de départ et d'arrivée, terminal, durée de vol, type
d’avion, trajet, lapplication satisfera les passagers
curieux (ou nerveux!), de méme que ceux qui veulent
simplement savoir si leur vol a du retard. Flightware
est également pratique pour rassurer la famille in-
quiéte ou étre certain d'accueillir vos amis a l'aéroport
au bon moment.

BOOKING
Dérivée du site booking.com, l'application vous aide
a trouver et réserver vos nuits parmi plus de 28
millions d'hébergements a travers le monde, avec

de nombreuses offres a tarif reduit. Booking offre un
large choix : hotels, chambres d’hotes, appartements,
auberges de jeunesse mais aussi gites et chateaux.
Egalement des cartes, des photos, des notations, des
commentaires, des filtres de recherche (tarifs, lieux,
étoiles...).

photo de votre smartphone. Sans connexion internet,
vous pourrez toujours traduire dans 59 langues. Pen-
sez également a enregistrer vos traductions pour les
retrouver rapidement.

BT Tourisme & Voyages n°36




¢Ev¢c091v¢ daNV




~) ?u-b Al 520 lgpoiiwl
’iﬁﬁaﬂqf l-’l..'i,p wle Bolai

ALSALANMBANEK
Algeta i

L ™ (o . i - % ] -
3 '. T , i T ]
- " oy - -
.'.i..."!'i- ~_-:" q ﬁ [ ' M = LT
¥ .Iill- : .d_. ‘I-. L |'..|“ .' 2
i 3 v i i
;I:,-' i . h

r Elgg‘b&%u #‘ 1l-'-l" .:
§ r’q : g 8

4.!-* * '

# N ATy
. H ,:'{ 'l"'- ; i
! 'l.'.'l'- i v T g

A

L, *' .1' 45
;i|| I'I 'Irr.l'q_

- *;L H\)i‘f'} 1{! ":‘; 11.: r"f’ "'l. .E“l :ﬁr'




